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AKTIVITAS MAGANG COPYWRITER PADA ENDEE 

COMMUNICATION 

 EDWARD WIBISONO 

 

ABSTRAK 
 

Orang indonesia biasanya menerima informasi mengenai produk tertentu 
melalui iklan yang ada di berbagai media, Dalam industri periklanan, 
perkembangan teknologi dapat dilihat melalui pergeseran penggunaan media 
konvensional ke media digital, serta kemudahan dalam mengakses data. 
Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk mengimplementasikan ilmu 
komunikasi yang telah dipelajari di berbagai mata kuliah selama perkuliahan, 
khususnya di bidang advertising ke perusahaan tempat kerja magang 
sehingga dapat beradaptasi dengan industri kreatif serta memberikan buah 
pikiran dan solusi. Perusahaan tempat penulis melakukan praktik kerja adalah 
PT, Anugrah Cipta Karyatama/Endeecomm dimana meyediakan jasa 
pemasaran sosial media dan digital media untuk solusi periklanan dan 
pemasaran untuk berbagai macam Perusahaan. Posisi yang dipilih dalam 
aktivitas magang adalah spesialis media sosial yang ada dalam tim WDYT. 
Deskripsi pekerjaan spesialis media sosial adalah mengembangkan konsep 
dan perencanaan untuk iklan, serta mengimplementasikannya dalam bentuk 
skrip iklan untuk berbagai jenis media sosial. Konsep yang digunakan dalam 
laporan magang ini adalah konsep konsep copywriting seperti AIDA. 
Kendala utama dalam proses magang berlangsung adalah menerapkan konsep 
yang telah di pelajari selama kuliah. Dimana kenadalnya adalah selama 
penulis bekerja kita tidak bisa hanya berpatokan pada satu konsep untuk satu 
pekerjaan, terkadang kita harus menggunakan berbagai macam konsep untuk 
sebuah pekerjaan. Setelah dilakukan aktivitas magang selama seratus hari, 
didapatkan kesimpulan yaitu terdapat perbedaan antara proses kreatif 
copywriting media tradisional dengan media digital. 
 
Kata kunci: copywriter, agensi, kreatif media 
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COPYWRITER INTERSHIP ACTIVITIES AT ENDEE 

COMMUNICATION 

EDWARD WIBISONO 

 

ABSTRACT  
 

Indonesian people usually receive information about certain 
products through advertisements in various media. In the advertising 
industry, technological developments can be seen through the shift in the 
use of conventional media to digital media, as well as the ease of 
accessing data. The aim of this internship is to implement the 
communication knowledge that has been learned in various courses 
during lectures, especially in the field of advertising, to the company 
where the intern works so that it can adapt to the creative industry and 
provide ideas and solutions. The company where the author carries out 
work practice is PT, Anugrah Cipta Karyatama/Endeecomm which 
provides social media and digital media marketing services for 
advertising and marketing solutions for various companies. The position 
chosen for the internship activity is a social media specialist on the 
WDYT team. The job description of a social media specialist is to develop 
concepts and plans for advertising, as well as implement them in the form 
of advertising scripts for various types of social media. The concepts 
used in this internship report are copywriting concepts such as AIDA. 
The main obstacle in the ongoing internship process is applying the 
concepts that have been learned during college. The problem is that 
while writers are working, we cannot just rely on one concept for one 
job, sometimes we have to use various concepts for a job. After carrying 
out internship activities for one hundred days, the conclusion was 
obtained that there were differences between the creative copywriting 
process for traditional media and digital media. 

Keywords: Copywriting, Agency, Creative Media  
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