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PERANCANGAN COMPANY PROFILE REALCO SEBAGAI

UPAYA MENINGKATKAN BRANDING PERUSAHAAN

Nadya Elsyafira

ABSTRAK

Persaingan yang ketat di industri Fast-Moving Consumer Goods (FMCG)
menuntut perusahaan untuk memiliki keunggulan agar tetap dipilih oleh

konsumen di tengah banyaknya pilihan. Branding perusahaan menjadi

strategi utama untuk membangun kepercayaan dan mempertahankan loyalitas

pelanggan. RealCo, yang telah membangun reputasi yang kuat di pasar lokal

dengan produk berbahan alami seperti sarang burung walet, kini berencana
melakukan ekspansi internasional setelah hampir 10 tahun beroperasi. Untuk
mencapai tujuan ini, perancangan company profile yang efektif sangat

diperlukan sebagai alat komunikasi strategis yang menyampaikan visi, misi,
dan keunggulan produk RealCo. Karya ini dirancang menggunakan teori
company profile dan desain konsep layout, ukuran font, tipografi, dan warna.
Proses perancangan dilakukan dengan menggunakan metode pengumpulan
data melalui observasi dan wawancara untuk melengkapi informasi yang

dibutuhkan dalam pembuatan company profile. Hasil dari company profile
RealCo akan digunakan sebagai alat branding untuk memperkenalkan

perusahaan kepada pasar internasional, meningkatkan daya tarik produk di
kalangan konsumen global, serta memperoleh respon positif dari internal
maupun eksternal mengenai hasil karya tersebut.

Kata kunci: Branding, Profil Perusahaan, RealCo
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DESIGNING COMPANY PROFILE FOR REALCO

AS A STRATEGY TO ENHANCE CORPORATE BRANDING

Nadya Elsyafira

ABSTRACT

The intense competition in the Fast-Moving Consumer Goods (FMCQG)
industry requires companies to have advantages to remain chosen by
consumers amidst a multitude of choices. Company branding becomes a
primary strategy to build trust and maintain customer loyalty. RealCo, which
has established a strong reputation in the local market with natural products
such as bird's nest, is now planning to expand internationally after nearly 10
years of operation. To achieve this goal, effective company profile design is
essential as a strategic communication tool that conveys RealCo's vision,
mission, and product advantages. This work is designed using company
profile theory and considers layout concepts, font sizes, typography, and
colors. The design process employs data collection methods through
observation and interviews to gather the necessary information for creating
the company profile. The results of RealCo's company profile will be used as
a branding tool to introduce the company to the international market,
enhance product appeal among global consumers, and obtain positive
responses from both internal and external stakeholders regarding the work
produced.

Keywords: Branding, Company profile, Realco
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