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AKTIVITAS EVENT MARKETING INTERN DI PT KOPI
CHUSEYO MENYALA

Kitra Riji Marcha

ABSTRAK

Indonesia termasuk negara produsen kopi terbesar dan hal ini membuat bisnis kafe
menjamur dengan persaingan yang ketat juga setiap brand memiliki ciri khas yang
berbeda untuk menarik konsumen. Kegiatan pengenalan merek dapat dilakukan
melalui event atau sosial media. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk
mengetahui aktivitas seorang marketing event di Kopi Chuseyo sebagai kafe
pertama di Indonesia yang mengangkat tema Korea melalui kegiatan event dan
mengimplementasikan konsep event pada perusahaan. PT Kopi Chuseyo Menyala
menjadi tempat kerja magang yang dituju. Perusahaan ini memiliki brand kafe yaitu
Kopi Chuseyo dengan konsep yang unik. Posisi magang yang dipilih ialah event
marketing yang berada dalam naungan departemen Marketing Communication.
Posisi magang ini bertugas untuk merancang dan melaksanakan kegiatan event
untuk promosi brand Kopi Chuseyo. Tahap pekerjaan magang terdiri dari pre-event,
event, dan post-event serta ada tugas tambahan yakni membuat dan mengedit
konten untuk sosial media @kopichuseyo.id. Kendala dalam proses kerja magang
adalah terdapat perbedaan dalam proses kerja langsung dibanding dengan teori atau
tahapan event dalam perkuliahan. Setelah dilakukannya aktivitas magang,
didapatkan kesimpulan yaitu terdapat perbedaan antara proses perencanaan event
secara langsung dengan yang dipelajari di perkuliahan, namun hal ini lebih berlaku
tergantung dengan skala event yang dilakukan apakah besar atau kecil. Jika event
kecil dan sederhana memang relatif tidak mengikuti aturan atau proses perencanaan
sesuai teori yang ada.

Kata kunci: Branding, Kopi Chuseyo, Perancangan event
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ACTIVITY OF EVENT MARKETING INTERN AT PT KOPI
CHUSEYO MENYALA

Kitra Riji Marcha

ABSTRACT

Indonesia is one of the largest coffee producing countries and this makes the cafe
business spreading wildly with tight competition as well as each brand has different
characteristics to attract consumers. Brand recognition activities can be done
through event or social media. The purpose of this internship is to know the work
of marketing event in Kopi Chuseyo as the first cafe in Indonesia to raise the Korean
theme through event activities and implement the concept of events for companies.
PT Kopi Chuseyo Menyala became the destination to do internship. The company
has a cafe brand called Kopi Chuseyo with a unique concept. The selected
internship position is a marketing event under the auspices of the Marketing
Communication department. This internship position is tasked with designing and
carrying out event activities for the promotion of the Chuseyo Coffee brand. The
internship phase consists of pre-event, events, and post-event and there are
additional tasks, namely creating and editing content for social media
@kopichuseyo.id . The obstacle in the internship work process is that there is a
difference in the direct work process compared to the theory or stage of the event
in the course. After the internship activity, it was concluded that there was a
difference between the process of planning events directly and those learned in the
course, but this was more applicable depending on the scale of the event conducted
whether it was large or small. If the event is small and simple, it is indeed relatively
not following the rules or planning process according to the existing theory.

Keywords: Branding, Kopi Chuseyo, Event planning
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