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PENGELOLAAN EVENT PELUNCURAN PROGRAM AFILIASI 

YOUTUBE SHOPPING DI INDONESIA OLEH STARHITS  

 Valen Anggreni 

ABSTRAK 

Industri kreatif dan digital di Indonesia terus mengalami perkembangan pesat, yang 

secara langsung berdampak pada meningkatnya perilaku pembelanjaan online. 

Mmelihat peluang tersebut YouTube meluncurkan program afiliasi YouTube 

Shopping untuk memperkenalkannya kepada audiens yang lebih luas, khususnya 

para pembuat konten dan merek. Penulis menggunakan pendekatan Manajemen 

Acara dalam seluruh tahap pelaksanaan program ini, mulai dari perencanaan hingga 

evaluasi. Penerapan ini bertujuan untuk memberikan pengetahuan sekaligus 

penerapan strategi secara langsung melalui implementasi pada acara ini. Sebagai 

bagian dari strategi pelaksanaannya, terdapat Aktivasi Merek yang diwujudkan 

dalam bentuk workshop interaktif, bertujuan memberikan wawasan dan edukasi 

kepada peserta terkait manfaat dan peluang yang ditawarkan oleh program afiliasi 

ini. Selain itu, Gamifikasi diterapkan untuk mendorong keterlibatan peserta secara 

aktif, sehingga mereka terdorong untuk bergabung dalam program ini. Acara ini 

juga berfungsi sebagai platform matchmaking antara pembuat konten dan merek, 

menciptakan peluang kerja sama yang saling menguntungkan. Program ini tidak 

hanya memperkenalkan YouTube Shopping sebagai alat monetisasi baru, tetapi 

juga membuka ruang kolaborasi yang mendukung pertumbuhan ekonomi kreatif di 

Indonesia. Secara keseluruhan, acara ini berhasil mencapai tujuan yang telah 

ditetapkan oleh perusahaan, mulai dari berhasilnya para creator bergabung dalam 

program afiliasi hingga tingginya tingkat kepuasan yang tercermin melalui 

feedback form yang telah diisi. 

 

Kata kunci: Manajemen Acara, Aktivasi Merek, Gamifikasi, Workshop, Diskusi 

Panel, Matchmaking
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EVENT MANAGEMENT FOR THE LAUNCH OF YOUTUBE SHOPPING 

AFFILIATE PROGRAM IN INDONESIA BY STARHITS 

 Valen Anggreni 

ABSTRACT 

The creative and digital industries in Indonesia continue to experience rapid growth, 

which directly impacts the increasing trend of online shopping behavior. Seeing this 

opportunity, YouTube launched the YouTube Shopping affiliate program to 

introduce it to a wider audience, particularly content creators and brands. The author 

utilized an Event Management approach throughout the implementation of this 

program, from planning to evaluation. This approach aims to provide both 

knowledge and practical application of strategies through the execution of this 

event. As part of its implementation strategy, Brand Activation was carried out in 

the form of interactive workshops designed to provide participants with insights 

and education on the benefits and opportunities offered by the affiliate program. 

Additionally, Gamification was employed to encourage active participation, 

motivating attendees to join the program. The event also served as a matchmaking 

platform between content creators and brands, creating opportunities for mutually 

beneficial collaborations. This program not only introduced YouTube Shopping as 

a new monetization tool but also opened avenues for collaboration that support the 

growth of the creative economy in Indonesia. Overall, the event successfully 

achieved the company’s objectives, including the onboarding of creators into the 

affiliate program and the high satisfaction level reflected in the feedback forms 

submitted by participants. 

 

Keywords: Event Management, Brand Activation, Gamification, Workshop, Panel 

Discussion, Matchmaking 
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