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STRATEGI DIGITAL CAMPAIGN @BAHTERALG_INDO DI 

INSTAGRAM 

 

 Kayla Evangeline Setiawan 

ABSTRAK 

 

Pembuatan digital campaign berfungsi untuk meningkatkan aktivitas dan 

efektivitas pemasaran melalui sebuah platform digital, salah satu media yang bisa 

digunakan adalah Instagram. PT Bahtera Lintas Global menghadapi tantangan 

dalam mengoptimalkan media sosial sebagai salah satu saluran pemasaran karena 

aktivitas Instagram yang belum maksimal. Dengan pendekatan berbasis karya, 

tugas akhir ini bertujuan untuk merancang dan mengimplementasikan strategi 

digital campaign yang menarik, relevan, dan sesuai dengan nilai serta tujuan 

perusahaan. Metodologi yang digunakan dalam pembuatan kamapanye ini 

melibatkan analisis terhadap tren pemasaran digital, pemahaman terhadap audiens 

target, dan identifikasi konten yang paling efektif untuk meningkatkan engagement 

dan brand awareness. Konten yang dibuat mencakup berbagai format seperti 

gambar, video pendek, infografis, serta storytelling yang disesuaikan dengan 

karakteristik Instagram sebagai platform visual. Hasil dari pembuatan konten ini 

diharapkan dapat memberikan dampak positif dalam hal peningkatan jumlah 

followers, reached account, dan interaksi dengan audiens. Selain itu, laporan ini 

juga memberikan langkah untuk pengelolaan akun Instagram secara berkelanjutan 

guna memastikan peningkatan aktivitas dan keberhasilan strategi digital campaign 

yang diterapkan di PT Bahtera Lintas Global. 

 

Kata kunci: Digital Campaign, Instagram, PT Bahtera Lintas Global 
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DIGITAL CAMPAIGN STRATEGY @BAHTERALG_INDO ON 

INSTAGRAM  

 

Kayla Evangeline Setiawan 

 

ABSTRACT 

 

The creation of digital campaigns serves to enhance the activity and effectiveness 

of marketing through platforms, with Instagram being one of the viable media 

options. On the other hand, PT Bahtera Lintas Global faces challenges in 

optimizing social media as a marketing channel due to its relatively inactive 

Instagram presence. With a content-based approach, this final project aims to 

design and implement a digital campaigns strategy that is engaging, relevant, and 

aligned with the company’s values and objectives. The methodology used in this 

content creation involves analyzing digital marketing trends, understanding the 

target audience, and identifying the most effective content types to increase 

engagement and brand awareness. The content created includes various formats 

such as images, short videos, infographics, and storytelling tailored to Instagram’s 

visual nature. The results of this content creation are expected to have a positive 

impact in terms of increasing the number of followers, reached account and 

audience interaction. Additionally, this report provides recommendations for the 

continuous management of the Instagram account to ensure increased activity, and 

the success of the digital campaign strategy implemented at PT Bahtera Lintas 

Global. 

 

Keywords: Digital Campaign, Instagram, PT Bahtera Lintas Globalindo 
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