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AKTIVITAS BRAND COMMUNICATION INTERN UNTUK
MENINGKATKAN EKUITAS MEREK TERHADAP PRODUK
PT SINARMAS CAKRAWALA PERSADA

Josephine Laura Sutanto

ABSTRAK

Pesatnya perkembangan industri barang konsumsi, terutama dalam sektor makanan
dan minuman, mendorong perusahaan untuk terus berinovasi dalam memperkuat
komunikasi merek mereka. PT Sinarmas Cakrawala Persada, bagian dari grup Sinar
Mas yang berfokus pada agribisnis dan pangan, menjadi salah satu perusahaan yang
berupaya meningkatkan daya saing di pasar global. Tujuan magang ini adalah untuk
memahami dan mengimplementasikan strategi komunikasi merek serta pemasaran
dalam konteks perusahaan barang konsumsi. Selama magang, pemagang berfokus
pada berbagai aktivitas yang meliputi analisis pasar, pengelolaan media sosial, serta
kolaborasi dengan influencer untuk memperkuat komunikasi merek. Pemagang
juga turut serta dalam merancang kampanye pemasaran menggunakan konsep
komunikasi merek, yang berfokus pada komunikasi merek yang efektif di platform
digital. Aktivitas ini melibatkan penciptaan konten yang sesuai dengan karakter
merek dan menjangkau audiens secara tepat. Magang ini memberikan dampak
positif pada perkembangan keterampilan praktis pemagang dalam komunikasi
merek dan pemasaran digital. Selain itu, pengalaman ini memperluas pemahaman
pemagang mengenai pentingnya strategi komunikasi yang efektif dalam
memperkuat hubungan dengan konsumen dan memperluas jangkauan merek.

Kata kunci: Barang Konsumsi, Komunikasi Merek, Media Sosial, Pemasaran, PT
Sinarmas Cakrwala Persada
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THE ROLE OF BRAND COMMUNICATION INTERN IN
ENHANCING BRAND EQUITY FOR PT SINARMAS
CAKRAWALA PERSADA PRODUCTS

Josephine Laura Sutanto

ABSTRACT

The rapid growth of the consumer goods industry, particularly in the food and
beverage sector, has driven companies to continuously innovate in strengthening
their brand communication. PT Sinarmas Cakrawala Persada, a part of the Sinar
Mas group focused on agribusiness and food, is one of the companies striving to
enhance its competitiveness in the global market. The purpose of this internship is
to understand and implement brand communication and marketing strategies
within the context of a consumer goods company. During the internship, the intern
focused on various activities, including market analysis, social media management,
and collaboration with influencers to strengthen brand communication. The intern
also participated in designing marketing campaigns using Brand Communications
concepts, which emphasize effective brand communication on digital platforms.
These activities involved creating content aligned with the brand's character and
reaching the target audience effectively. This internship had a positive impact on
the intern's development of practical skills in brand communication and digital
marketing. Moreover, this experience broadened the intern's understanding of the
importance of effective communication strategies in strengthening relationships
with consumers and expanding brand reach.

Keywords: Brand Communication, Consumer Goods, Marketing, PT Sinarmas

Cakrawala Persada, social media.
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