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PERANCANGAN PRODUCT PROFILE PRISTINES8.6+ YUSEN

Josephine Laura Sutanto

ABSTRAK

Pristine 8.6+ merupakan air mineral alkali dengan pH 8.6+ yang menawarkan
manfaat kesehatan, seperti menetralkan asam tubuh dan meningkatkan hidrasi, serta
mengedepankan kemasan ramah lingkungan di tengah meningkatnya kesadaran
masyarakat akan gaya hidup sehat dan keberlanjutan. Tujuan pembuatan product
profile ini adalah untuk memperkenalkan produk Pristine 8.6+ Yusen ukuran 480
ml, dengan menonjolkan fitur baru yaitu kandungan pH 8.6 dan kemasan ramah
lingkungan Yusen. Product profile ini bertujuan untuk menjelaskan perbedaan
antara Pristine 8.6+ Yusen dengan varian produk Pristine yang sudah ada, serta
untuk mengedukasi konsumen mengenai manfaat kesehatan dari air pH tinggi dan
pentingnya memilih kemasan yang lebih ramah lingkungan. Metode yang
digunakan dalam pembuatan product profile ini adalah pendekatan studi literatur
dengan mengaplikasikan konsep bauran pemasaran (4P) dan Komunikasi
Pemasaran Terpadu (IMC), serta teori desain grafis untuk pembuatan materi
promosi. Hasil pembuatan product profile menunjukkan bahwa strategi pemasaran
yang diterapkan efektif dalam memperkenalkan kategori produk baru ini kepada
pasar, serta meningkatkan kesadaran konsumen tentang manfaat kesehatan air pH
tinggi dan kemasan ramah lingkungan. Kesimpulannya, product profile ini berhasil
menarik perhatian pasar, meningkatkan pengetahuan konsumen, dan memicu minat
beli terhadap produk Pristine 8.6+ Yusen.

Kata kunci: Air Mineral Alkali, Komunikasi Pemasaran, Kesadaran Merek,
Pristine 8.6+, Kemasan Ramah Lingkungan.

viii
Perancangan Product Profile..., Josephine Laura Sutanto, Universitas Multimedia Nusantara



DESIGNING THE PRODUCT PROFILE OF
PRISTINE 8.6+ YUSEN

Josephine Laura Sutanto

ABSTRACT

Pristine 8.6+ is an alkaline mineral water with a pH of 8.6+ that offers health
benefits, such as neutralizing body acids and enhancing hydration, while promoting
eco-friendly packaging in response to the growing awareness of healthy lifestyles
and sustainability. The purpose of creating this product profile is to introduce the
Pristine 8.6+ Yusen 480 ml product, highlighting its new features, namely the 8.6
pH level and Yusen eco-friendly packaging. This product profile aims to explain the
differences between Pristine 8.6+ Yusen and existing Pristine product variants,
while educating consumers about the health benefits of high pH water and the
importance of choosing more eco-friendly packaging. The method used in the
creation of this product profile is a literature study approach, applying the
marketing mix (4Ps) and Integrated Marketing Communication (IMC) concepts,
along with graphic design theory to create promotional materials. The results of
this product profile creation show that the marketing strategy applied is effective
in introducing this new product category to the market and increasing consumer
awareness of the health benefits of high pH water and eco-friendly packaging. In
conclusion, this product profile successfully attracted market attention, increased
consumer knowledge, and sparked purchasing interest in the Pristine 8.6+ Yusen
product.

Keywords: Alkaline Mineral Water, Brand Awareness, Integrated Marketing
Communication, Pristine 8.6+,eco-friendly packaging.
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