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KAMPANYE DIGITAL MNC LEASING DALAM 
MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT PADA 

LAYANANAN PEMBIAYAAN
Kezia Filiani Kurniawan

ABSTRAK

Di era digital ini, media sosial khususnya Instagram telah menjadi wadah bagi 
perusahaan untuk melakukan kegiatan promosi dengan cara berkampanye. 
Kampanye digital dipercaya dapat memberikan efek bagi perusahaan dalam 
meningkatkan minat konsumen terhadap produk atau layanan perusahaan. Karya 
ini dibuat dengan tujuan untuk meningkatkan kesadaran merek MNC Leasing 
sebagai perusahaan pemberi layanan perusahaan, dan meningkatkan literasi 
keuangan yang berujung pada peningkatan minat konsumen terhadap pembiayaan. 
Kampanye ini menggunakan framework SOSTAC untuk membantu strategi 
perencanaan, melaksanakan, dan evaluasi kampanye. Karya ini dibuat dengan 
konsep-konsep seperti Business-to-Business (B2B), digital marketing, kampanye 
digital, dan literasi keuangan. Hasil rancangan karya ini mendapatkan 710 interaksi 
dengan publik, dan analisis data menunjukkan bahwa kampanye ini telah mencapai 
keberhasilan dengan melampaui target kinerja yang ditetapkan. Hal ini 
mengindikasikan bahwa tujuan kampanye telah tercapai secara efektif.

Kata kunci: MNC Leasing, Literasi Keuangan, SOSTAC Framework
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DIGITAL CAMPAIGN STRATEGY MNC LEASING TO 
INCREASE PUBLIC AWARENESS OF FINANCIAL 

SERVICES

Kezia Filiani Kurniawan

ABSTRACT

In this digital era, social media, especially Instagram, has become a forum for 
companies to carry out promotional activities by means of campaigns. It is believed 
that digital campaigns can have an effect on companies in increasing consumer 
interest in the company's products or services. This work was created with the aim 
of increasing brand awareness of MNC Leasing as a company providing corporate 
services, and increasing financial literacy which will lead to increased consumer 
interest in financing. This campaign uses the SOSTAC framework to help plan, 
implement and evaluate campaign strategies. This work was created with concepts 
such as Business-to-Business (B2B), digital marketing, digital campaigns, and 
financial literacy. The results of this work design received 710 interactions with the 
public, and data analysis shows that this campaign has achieved success by 
exceeding the set performance targets. This indicates that the campaign objectives 
have been achieved effectively.

Keywords: MNC Leasing, Finansial Literacy, SOSTAC Framework
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