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COMMUNITY UNTUK MENINGKATKAN KESADARAN 

TERHADAP GEN Z DI USIA 17-25 TAHUN. 

 

Aurelia Syifa Indrayana 

ABSTRAK 

 

Generasi Z merupakan generasi yang lahir antara tahun 1997 hingga 2012. Generasi 

ini lahir di generasi yang sudah terbiasa menggunakan teknologi informasi dalam 

kehidupan sehari-hari, seperti penggunaan media sosial. Generasi Z tumbuh erat 

dengan perkembangan teknologi yang menuntut mereka untuk terbiasa hidup di 

lingkungan yang serba cepat. Kampanye digital ini memiliki tujuan untuk 

meningkatkan kesadaran terhadap tantangan dan masalah kehidupan generasi Z, 

seperti persaingan di dunia kerja, ekspektasi sosial, yang membuat mereka merasa 

tertekan untuk memenuhi harapan-harapan banyak orang, hingga munculah 

kecemasan yang menimbulkan, quarter-life crisis, toxic positivity hingga tidak 

percaya diri. Penelitian ini menggunakan metode analis SOSTAC sebagai kerangka 

analisis pemasaran digital. Generasi Z usia 17-25 tahun menjadi fokus kampanye 

yang memanfaatkan Instagram sebagai platform utama. Konten dalam kampanye 

ini dibuat dalam bentuk edutainment dan terbagi menjadi beberapa pilar, yaitu 

Education, Inspiration. Community, dan Activity yang terbagi dalam beberapa sub- 

pilar. Kampanye ini diharapkan dapat memberikan motivasi dan mendorong 

audiens untuk melakukan suatu langkah kecil yang dapat berdampak besar bagi diri 

sendiri dan banyak orang. Keberhasilan dari kampanye ini dilihat dari peningkatan 

jumlah pengikut, jangkauan (reach), keterlibatan (engagement) dan interaksi yang 

dilihat dari insight Instagram Cretivox Creative Community serta melakukan 

pengumpulan data melalui kuesioner untuk mengukur keberhasilan lewat audiens. 

 

Kata kunci: Generasi Z, Permasalahan Generasi Z, Kampanye Digital, Perubahan 

Diri Sendiri 
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DIGITAL CAMPAIGN DESIGN "CHANGE BEGINS WITH 

YOU" ON INSTAGRAM CRETIVOX CREATIVE 

COMMUNITY TO RAISE AWARENESS AMONG GEN Z 

AGED 17-25 YEARS. 
 

Aurelia Syifa Indrayana 

ABSTRACT 

 

Generation Z refers to the generation born between 1997 and 2012. This generation 

grew up in an era where technology and information are deeply integrated into 

daily life, including the use of social media. Generation Z has grown up alongside 

technological advancements, which have required them to adapt to a fast-paced 

environment. This digital campaign aims to raise awareness of the challenges and 

issues faced by Generation Z, such as workplace competition, social expectations, 

which make them feel pressured to meet the expectations of many people, leading 

to anxiety that results in phenomena like quarter-life crisis, toxic positivity, and low 

self-esteem. This research utilizes the SOSTAC analysis method as a framework for 

digital marketing analysis. Generation Z, aged 17-25, is the target audience for this 

campaign, which uses Instagram as the main platform. The content in this 

campaign is created in an edutainment format and is divided into several pillars: 

Education, Inspiration, Community, and Activity, which are further divided into 

sub-pillars. The campaign is expected to provide motivation and encourage the 

audience to take small steps that can have a significant impact on themselves and 

others. The success of this campaign is measured by the increase in followers, 

reach, engagement, and interactions observed from the Instagram insights of 

Cretivox Creative Community, as well as through the collection of data via 

questionnaires to assess success through audience feedback. 

 

Keywords: Digital Campaign, Generation Z, Generation Z Issues, Self-Driven 

Change 
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