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Kampanye Digital Rayakan Nusantara sebagai Sarana Sosialisasi
Nilai Kenusantaraan kepada Mahasiswa UMN

Irene Glory Santoso

ABSTRAK

Rayakan Nusantara bertujuan mengeksplorasi nilai-nilai Nusantara melalui media
digital sebagai sarana penguatan identitas budaya di kalangan mahasiswa
Universitas Multimedia Nusantara (UMN). Latar belakang penelitian ini berangkat
dari kekhawatiran akan semakin pudarnya pemahaman generasi muda terhadap
budaya lokal akibat globalisasi dan minimnya representasi budaya Nusantara di
media sosial. Variabel yang dikaji meliputi tingkat pemahaman, penerapan, dan
efektivitas konten digital berbasis nilai-nilai Nusantara. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa penggunaan Instagram sebagai media utama mampu
meningkatkan kesadaran mahasiswa terhadap nilai-nilai Nusantara, khususnya
melalui penyampaian pesan yang kreatif seperti foto cerita, 1G Live, dan kuis
interaktif. Namun, keberhasilan ini bergantung pada konsistensi penyajian konten
yang relevan dengan preferensi audiens. Kesimpulannya, integrasi nilai-nilai
budaya dalam media digital dapat menjadi strategi efektif dalam memperkuat
identitas budaya generasi muda sekaligus memperluas jangkauan nilai Nusantara di
era digital.

Kata kunci: nilai Nusantara, media digital, identitas budaya, Instagram, mahasiswa
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Rayakan Nusantara Digital Campaign as A Channel to Socialise
Kenusantaraan Value to UMN Students

Irene Glory Santoso

ABSTRACT

Rayakan Nusantara aims to explore Nusantara values through digital media as a
means of strengthening cultural identity among students of Universitas Multimedia
Nusantara (UMN). The background of this research stems from concerns about the
fading understanding of local culture among the younger generation due to
globalization and the lack of representation of Nusantara culture on social media.
The variables studied include the level of understanding, application, and
effectiveness of digital content based on Nusantara values. The research results
show that the use of Instagram as the main medium can increase students'
awareness of Nusantara values, especially through creative messaging such as
photo stories, IG Live sessions, and interactive quizzes. However, its success
depends on the consistency of presenting content that aligns with audience
preferences. In conclusion, integrating cultural values into digital media can be an
effective strategy to strengthen the cultural identity of the younger generation while
expanding the reach of Nusantara values in the digital era.

Keywords: Nusantara values, digital media, cultural identity, Instagram, university
students
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