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PENGARUH CONTENT MARKETING @DNVB.ID 

TERHADAP MINAT BELI WEBINAR 

(ROBERTO SUGIHARTO) 

 

ABSTRAK 
Media sosial, dengan perannya sebagai medium atau perantara yang kini 
dimanfaatkan oleh perusahaan atau brand. Dalam pelaksanaannya, media sosial 
memerlukan content, yang kini berkembang menjadi sebuah strategi marketing 
bagi brand atau perusahaan untuk menonjolkan dirinya yang dikenal sebagai 
content marketing. Penelitian dengan teori social judgement dan konsep content 
marketing serta minat beli ini dilakukan guna mengetahui apakah strategi content 
marketing yang dijalankan oleh @dnvb.id berpengaruh terhadap minat beli kelas 
webinar. Penelitian yang dijalankan adalah penelitian kuantitatif dengan 
pendekatan positivisme. Pengumpulan data dilakukan dengan metode survei 
daring, menyebarkan kuisioner ke 200 responden yang merupakan pengikut dari 
Instagram @dnvb.id dan pernah melihat konten dari @dnvb.id. Hasil penelitian 
diuji dengan menggunakan uji normalitas, uji korelasi, uji hipotesis, uji regresi 
linear sederhana. Dari hasil pengujian, ditemukan nilai signifikansi penelitian 
lebih kecil dari 0,05 yang artinya H0 ditolak dan dapat ditarik kesimpulan bahwa 
antar variabel penelitian memiliki pengaruh. Selain itu, besaran pengaruh yang 
dihasilkan dari content marketing terhadap minat beli sebesar 45,3%, yang 54,7% 
nya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar variabel X. Penelitian ini juga 
melakukan uji regresi linear yang menghasilkan nominal R sebesar 0,673 yang 
artinya terdapat hubungan yang positif dan kuat di antara variabel yang diteliti. 
 
Kata Kunci: Content Marketing, Instagram, Minat Beli 

vi 
Pengaruh Content Marketing…, Roberto Sugiharto, Universitas Multimedia Nusantara 



 

 

THE INFLUENCE OF CONTENT MARKETING BY 

@DNVB.ID ON INTEREST IN BUYING WEBINAR 

(ROBERTO SUGIHARTO) 

 

ABSTRACT 

Social media, as a medium or intermediary, is now widely utilized by companies 
or brands. In practice, social media requires content, which has evolved into a 
marketing strategy for brands or companies to highlight their presence, known as 
content marketing. This study, employing Social Judgment Theory and the 
concepts of content marketing and purchase intention, aims to determine whether 
the content marketing strategy implemented by @dnvb.id influences the purchase 
intention for webinar classes. This research adopts a quantitative approach with 
a positivist paradigm. Data collection was conducted through an online survey, 
distributing questionnaires to 200 respondents who are followers of @dnvb.id on 
Instagram and have seen its content. The data were analyzed using normality 
tests, correlation tests, hypothesis testing, and simple linear regression analysis. 
The results revealed a significance value of less than 0.05, indicating that H0 is 
rejected, and it can be concluded that there is an influence between the research 
variables. Furthermore, the influence of content marketing on purchase intention 
was found to be 45.3%, with the remaining 54.7% influenced by other factors 
outside variable X. The linear regression test also produced an R-value of 0.673, 
signifying a positive and strong relationship between the variables studied. 

Keyword: Content Marketing, Instagram, Interest in Purchase 
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