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ANALISIS STRATEGI CONTENT MARKETING PADA AKUN 

TIKTOK PIGEON TEENS 

 

 
Christella Grace 

 

 

ABSTRAK 

 

Munculnya tren baru di dunia kecantikan terus bergerak dengan cepat. Hal ini 

menjadi tantangan bagi brand kecantikan untuk tetap bersaing di tengah 

pasar. Karena itu diperlukannya sebuah strategi marketing yang tepat. Pigeon 

Teens merupakan salah satu brand kecantikan yang memanfaatkan 

penggunaan konten marketing melalui media sosial. Maka dari itu, peneliti 

bermaksud untuk mengetahui strategi content marketing yang digunakan 

pada akun TikTok Pigeon Teens. Penelitian ini merupakan penelitian 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus Robert K.Yin dan metode 

wawancara. Penelitian ini menggunakan konsep strategi content marketing 

Kotler. Melalui model strategi content marketing Kotler, penelitian 

menunjukkan bahwa Pigeon Teens menerapkan 7 tahap strategi content 

marketing yang dikemukakan oleh Kotler pada akun TikToknya yaitu 1). 

Menyusun tujuan; 2) Pemetaan Audiens; 3). Perancangan ide dan konten; 4) 

Penciptaan Konten; 5) Distribusi Konten; 6) Amplifikasi Konten; 7) Evaluasi 

Konten. 

 

Kata kunci: Content Marketing, Strategi Content Marketing, Pigeon Teens 
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CONTENT MARKETING STRATEGY ANALYSIS ON PIGEON 

TEENS TIKTOK ACCOUNT 

 

 
Christella Grace 

ABSTRACT 

 

The emergence of new trends in the beauty world continues to move rapidly. 

This is a challenge for beauty brands to stay competitive in the market. 

Therefore, a proper marketing strategy is needed. Pigeon Teens is one of the 

beauty brands that utilizes the use of marketing content through social media. 

Therefore, the researcher intends to find out the content marketing strategy 

used on the Pigeon Teens TikTok account. This research is a qualitative 

research with a Robert K. Yin case study approach and interview method. 

This research uses Kotler's content marketing strategy concept. Through 

Kotler's content marketing strategy model, the study shows that Pigeon Teens 

applies 7 stages of content marketing strategy proposed by Kotler on its 

TikTok account, namely 1). Setting goals; 2) Audience Mapping; 3). Content 

Ideation and Planning; 4) Content Creation; 5) Content Distribution; 6) 

Content Amplification; 7) Content Evaluation. 

 

Keywords: Content Marketing, Content Marketing Strategy , Pigeon Teens. 
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