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STRATEGI BRAND ACTIVATION UNTUKMENINGKATKAN

BRAND AWARENESS (STUDI KASUS: EVENT “ASN RUN”

KEMENTERIAN PARIWISATA EKONOMI DAN KREATIF)

Christopher Gerald

ABSTRAK

Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif ini adalah salah satu lembaga
pemerintahan yang bergerak dibidang pariwisata dan menjadi latar belakang
pilihan penulis karena lembaga ini turut berperan dalam perkembangan
kegiatan pariwisata yang ada di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini untuk
mendapatkan hasil informasi dan implementasi strategi brand activation
yang dilakukan oleh oleh Kemenparekraf. Perusahaan yang menjadi objek
penelitian penulis adalah sebuah lembaga pemerintahan yang berada di
bawah dan bertanggung jawab kepada presiden. Pemilihan penelitian yang
dilakukan penulis berada pada bagian brand activation yang ada dalam
lingkup Departemen Biro Komunikasi. Deskripsi posisi brand activation
sendiri berhubungan dan berinteraksi langsung dengan khalayak melalui
beberapa event yang diselenggarakan oleh Kementerian Pariwisata dan
Ekonomi Kreatif. Konsep brand acitvation yang digunakan dalam
penelitian ini terdiri dari beberapa konsep yaitu; Social Media Activation,
dan Promotion Activation. Kendala utama dalam pelaksanaan penelilitan
ini adalah keterbatasan data secara optimal. Setelah dilakukan penelitian,
didapatkan kesimpulan proses kerja departemen brand activation di
Kemenparekraf melibatkan banyak departemen lain yang saling terhubung.

Kata kunci: Brand, Brand Activation, Social Media Activation Promotion
Activation
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BRAND ACTIVATION STRATEGY TO INCREASE BRAND

AWARENESS (CASE STUDY: “ASN RUN” EVENT OF THE

MINISTRY OF TOURISM AND CREATIVE ECONOMY)

Christopher Gerald

ABSTRACT

The Ministry of Tourism and Creative Economy is one of the government
agencies engaged in tourism and is the background of the author's choice
because this institution plays a role in the development of tourism activities
in Indonesia. The purpose of this study is to obtain the results of
information and implementation of brand activation strategies carried out
by Kemenparekraf. The company that is the object of the author's research
is a government agency that is under and responsible to the president. The
selection of research conducted by the author is in the Brand Activation
section within the scope of the Communication Bureau Department. The
description of the Brand Activation position itself relates and interacts
directly with the audience through several events organized by the Ministry
of Tourism and Creative Economy. The Brand Activation concept used in
this research consists of several concepts, namely; Social Media Activation,
and Promotion Activation. The main obstacle in the implementation of this
research is the limitation of optimal data. After the research, it was
concluded that the work process of the Brand Activation department at the
Ministry of Tourism and Creative Economy involves many other
departments that are interconnected.

Keywords Brand , Brand Activation , Social Media Activation Promotion
Activation
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