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STRATEGI INFLUENCER MARKETING DALAM 

PENYAMPAIAN PESAN KULUMANU INTISOCCER 

MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

 

 
Muhammad Fauzan Syaiban 

 

ABSTRAK 

Kulumanu Intisoccer adalah sebuah tempat sewa lapangan mini soccer yang 

berlokasi di Cimone, Tangerang, yang memanfaatkan media sosial Instagram 

untuk mempromosikan bisnisnya, dengan strategi influencer marketing 

berdasarkan konsep yang di kemukakan oleh Aron Lavin. Penelitian ini 

bertujuan untuk menjawab pertanyaan tentang bagaimana strategi komunikasi 

pemasaran yang diterapkan oleh Kulumanu Intisoccer dalam perspektif 

influencer marketing. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

deskriptif dengan metode studi kasus. Data diperoleh melalui wawancara dengan 

dua partisipan dan 1 key informan. Kredibilitas data diuji menggunakan 

construct validity, dan analisis data dilakukan dengan Teknik pattern matching. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa strategi komunikasi pemasaran Kulumanu 

Intisoccer dalam perspektif influencer marketing telah mengikuti empat tahap 

utama dalam konsep yang dikemukakan Aron Levin. Tahap pertama mencakup 

penetapan tujuan pemasaran, audiens target, dan objektif. Tahap kedua adalah 

pengembangan strategi di platform media sosial, diikuti dengan panduan 

kreativitas, pemilihan influencer, dan konten pada tahap ketiga. Tahap terakhir 

adalah pengelolaan anggaran dan indikator kinerja utama (KPI). Strategi yang 

diterapkan oleh Kulumanu Intisoccer menunjukkan bahwa bisnis ini sebagian 

besar sudah menerapkan kerangka kerja sudah sesuai dengan kerangka kerja 

yang dipaparkan oleh Aron Levin. 

Kata kunci:, Influencer, dan Influencer Marketing, Kulumanu Intisoccer 

, 
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INFLUENCER MARKETING STRATEGY IN DELIVERING 

KULUMANU INTISOCCER MESSAGES THROUGH 

INSTAGRAM SOCIAL MEDIA 

 
Muhammad Fauzan Syaiban 

 

ABSTRACT (English) 

 

Kulumanu Intisoccer is a mini soccer field rental place located in Cimone, 

Tangerang, which utilizes Instagram social media to promote its business, 

with an influencer marketing strategy based on the concept put forward by 

Aron Lavin. This study aims to answer the question of how the marketing 

communication strategy is implemented by Kulumanu Intisoccer from an 

influencer marketing perspective. This study uses a descriptive qualitative 

approach with a case study method. Data were obtained through interviews 

with two participants and 1 key informant. Data credibility was tested using 

construct validity, and data analysis was carried out using the pattern 

matching technique. The results of the study show that Kulumanu Intisoccer's 

marketing communication strategy from an influencer marketing perspective 

has followed four main stages in the concept put forward by Aron Levin. The 

first stage includes setting marketing goals, target audiences, and objectives. 

The second stage is developing a strategy on social media platforms, followed 

by creativity guidance, influencer selection, and content in the third stage. 

The last stage is budget management and key performance indicators (KPIs). 

The strategy implemented by Kulumanu Intisoccer shows that this business 

has mostly implemented a framework that is in accordance with the 

framework presented by Aron Levin. 

 

 

Keywords: Influencer, Influencer Marketing, Kulumanu Intisoccer 
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