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MARKETING COMMUNICATION ACTIVITIES AT NMW
JAKARTA

Matthew Edbert B

ABSTRACT

NMW Clinic is a company engaged in the fields of beauty, skincare, and plastic
surgery. To continue building brand awareness and improving sales, a marketing
communication division has been established. As a marketing communication
intern, the tasks include building brand awareness by participating in various
events and seeking talent for the content needed by the company to be uploaded on
its social media platforms. The internship aims to experience the real work
environment, gain knowledge, experience, connections, and fulfill the academic
requirements mandated by the university. This internship report aims to discuss the
MBKM internship experience as a Marketing Communication Intern at NMW. The
results of the internship process and presentation highlight the importance of
increasing brand awareness for the company and the need to find talent for social
media and other purposes at Igyolini Indonesia.

Keywords: Marketing Communication, Content Management, Brand Awareness
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Matthew Edbert Benyamin

ABSTRAK

NMW Clinic Perusahaan yang bergerak di bidang kecantikan, perawatan kulit dan
operasi plastik. Untuk terus membangun brand awareness dan peningkatan dalam
sisi penjualan menciptakan divisi marketing communication. Sebagai marketing
communication, tugas yang harus dilakukan adalah membangun brand awareness
dengan cara mengikuti berbagai macam event, kemudian mencari talent untuk
konten konten yang dibutuhkan perusahaan untuk di upload konten pada social
media perusahaan tersebut. Praktik kerja magang dilakukan dengan tujuan untuk
merasakan dunia kerja secara nyata, menambah wawasan, pengalaman, koneksi,
serta memenuhi kebutuhan akademis yang diwajibkan universitas. Laporan magang
ini bertujuan untuk membahas mengenai MBKM internship sebagai Internship
Marketing communication NMW. Dari hasil proses magang dan sidang yang telah
dilakukan, penting sebagai Marketing Communication untuk bisa meningkatkan
brand awareness pada perusahaan dan kebutuhan mencari talent untuk kepentingan
sosial media dan lainnya pada perusahaan Igyolini Indonesia.

Kata kunci: Marketing Communication, Pengelolaan Konten, Brand Awareness
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