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AKTIVITAS CORPORATE MARKETING  
PADA VIVERE GROUP 

 
 Selvi Natalia 

 

ABSTRAK 
 

Pada era digital yang berkembang pesat, perusahaan harus menyesuaikan strategi 
bisnis dengan teknologi modern. PT Gema Graha Sarana (VIVERE Group) 
memanfaatkan pemasaran berbasis konten untuk meningkatkan kepercayaan 
pelanggan. Program magang ini bertujuan mengeksplorasi peran Corporate 
Marketing Intern dalam mendukung strategi komunikasi pemasaran. Perusahaan 
yang menjadi tempat kerja magang adalah sebuah Perusahaan kontraktor interior 
yaitu VIVERE Group. Selama magang, terlibat dalam pembuatan konten mulai dari 
perancangan hingga pengunggahan, serta mendukung berbagai kegiatan pemasaran 
lainnya. Teori yang digunakan dalam laporan magang ini adalah content creation, 
digital marketing, dan special event. Tantangan utama yang dihadapi adalah 
banyaknya tugas menjelang hari-H acara, dengan tenggat waktu yang terbatas. 
Mengatasi dengan cara menerapkan manajemen waktu efektif, menyusun prioritas, 
dan berkolaborasi dengan tim magang lain untuk menyelesaikan pekerjaan secara 
efisien. Setelah dilakukan aktivitas magang selama serratus hari, didapatkan 
Kesimpulan yaitu pentingnya menanamkan pemahaman yang lebih dalam tentang 
adaptasi terhadap kendala kerja dan pentingnya pengelolaan waktu dalam 
mendukung pertumbuhan perusahaan di era digital. 
 
Kata kunci: corporate marketing, interior contractor, social media marketing, 
VIVERE Group 
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ACTIVITY OF CORPORATE MARKETING  
AT VIVERE GROUP  

 
Selvi Natalia 

 
ABSTRACT  

 

In the rapidly growing digital era, companies must adjust their business 
strategies to modern technology. PT Gema Graha Sarana (VIVERE Group) 
utilizes content-based marketing to increase customer trust. This internship 
program aims to explore the role of the Corporate Marketing Intern in 
supporting marketing communication strategies. The company hosting the 
internship is an interior contractor, VIVERE Group. During the internship, 
the intern was involved in content creation, from design to uploading, as well 
as supporting various other marketing activities. The theories used in this 
internship report are content creation, digital marketing, and special events. 
The main challenge faced was the large number of tasks leading up to the 
event, with limited deadlines. This was addressed by applying effective time 
management, setting priorities, and collaborating with other interns to 
complete tasks efficiently. After completing the internship activities for a 
hundred days, the conclusion drawn is the importance of instilling a deeper 
understanding of adapting to work constraints and the importance of time 
management in supporting company growth in the digital era. 

 
Keywords: corporate marketing, interior contractor, social media marketing, 
VIVERE Group 
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