
 

 

 

 

RANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO COMPANY 

PROFILE MEDIABRANDS CONTENT STUDIO SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI 

 

 

 SKRIPSI BERBASIS KARYA  

 

Disty Dhama Yanti Saputri 

00000057201 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 
 

 



 

 

i 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

RANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO COMPANY 

PROFILE MEDIABRANDS CONTENT STUDIO SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI 

 

 

SKRIPSI BERBASIS KARYA 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

 

Disty Dhama Yanti Saputri  

00000057201 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2025 



 

 

ii 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Dengan ini saya, 

Nama   : Disty Dhama Yanti Saputri 

NIM   : 00000057201 

Program studi  : Ilmu Komunikasi 

 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi berbasis karya dengan judul: 

RANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE 

MEDIABRANDS CONTENT STUDIO SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula 

dituliskan oleh orang lain; Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian Daftar Pustaka. 

 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam 

pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan karya ilmiah, saya bersedia 

menerima konsekuensi untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia 

menanggung segala konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme 

ini sebagai kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas 

Multimedia Nusantara.   

  

Tangerang, 16 Desember 2024 

   

(Disty Dhama Yanti Saputri) 

 

 

 



 

 

iii 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PENGESAHAN  
 

Skripsi berbasis Karya dengan judul 

RANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE 

MEDIABRANDS CONTENT STUDIO SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

Oleh 

Nama    : Disty Dhama Yanti Saputri  

NIM    : 00000057201 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Fakultas   : Ilmu Komunikasi 

 

Telah diujikan pada hari Selasa, 14 Januari 2025 

Pukul 13.00 s.d 14.30 dan dinyatakan 

LULUS 

Dengan susunan penguji sebagai berikut. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ketua Sidang 

 

 

 

 

Selvi Amalia, S.Pi., M.Si. 

0325108004 

 

Penguji 

 

 

 

 

Irwan Fakhruddin, S.Sn., M.I.Kom. 

0331077503 

 Pembimbing  

 

 

 

 

Tarrence Karmelia Kontessa, S.Sos., M.Si.  

NIDN 0302077104 

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

 

 

Cendera Rizky Anugerah Bangun, M.Si. 

NIDN 0304078404 



 

 

iv 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH  

 
Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama    : Disty Dhama Yanti Saputri 

NIM    : 00000057201 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Jenjang    : S1 

Judul Karya Ilmiah  : RANCANGAN DAN PEMBUATAN   

                                                 VIDEO COMPANY PROFILE  

                                                 MEDIABRANDS CONTENT STUDIO      

                                                 SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

• Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 

Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 

repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 

Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 

buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

• Lainnya, hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia    

Nusantara 

  

Tangerang, 16 Desember 2024 

    

 
                 

         (Disty Dhama Yanti Saputri ) 

 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk 

dipublikasikan ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 



 

 

v 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji Syukur atas berkat dan rahmat kepada Tuhan Yang Maha Esa, atas selesainya 

penulisan Skripsi berbasis Karya ini dengan judul: RANCANGAN DAN 

PEMBUATAN VIDEO COMPANY PROFILE MEDIABRANDS CONTENT 

STUDIO SEBAGAI MEDIA PROMOSI yang disusun bertujuan untuk 

memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

Program Studi Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Multimedia Nusantara. Saya menyadari bahwa, tanpa bantuan dan bimbingan dari 

berbagai pihak, dari masa perkuliahan sampai pada penyusunan skripsi berbasis 

karya, sangatlah sulit bagi saya untuk menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, 

saya mengucapkan terima kasih kepada: 

Mengucapkan terima kasih 

1. Bapak Ir. Andrey Andoko, M.Sc., selaku Rektor Universitas Multimedia 

Nusantara.  

2. Bapak Dr. Rismi Juliadi, S.T., M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Ibu Cendera Rizky Anugrah Bangun, M.Si., selaku Ketua Program Studi 

Ilmu Komunikasi Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Ibu Tarrence Karmelia Kontessa, S.Sos., M.Si.,  sebagai Pembimbing 

pertama yang telah memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas 

terselesainya skripsi berbasis karya ini. 

5. Ibu Natalia Depita, S.Sn., M.Sn., sebagai Pembimbing kedua yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi atas terselesainya skripsi 

berbasis karya ini. 

6. Ayahanda dan Ibunda yang telah memberikan dukungan penuh dalam 

material dan moral, serta memberikan kepercayaan penuh kepada penulis 

untuk mengemban pendidikan hingga titik ini.  

7. Mba Vanessa Arsanti, selaku Account Director yang telah memberikan 

bimbingan dalam mempelajari perusahaan.  

8. Mba Raddino Jehian, selaku Strategic Director yang telah memberikan 

bimbingan selama proses perancangan karya.  



 

 

vi 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

9. Kak Raden Widho Ratrianto, selaku Supervisi Magang yang telah 

memberikan bimbingan dan dukungan selama proses karya berlangsung. 

10. Seluruh tim Mediabrands Content Studio yang telah memberikan saya 

kesempatan untuk melaksanakan karya selama proses magang 

berlangsung.  

11. Naufal Radhitya Daniswara, sebagai motivator yang memberikan 

dukungan penuh selama pelaksanaan karya hingga penulisan skrispi karya 

ini.  

12. Pricilla Angel Wijaya, Jolynn Alexander Lim, dan Levita Clen, sebagai 

teman terbaik selama menempuh pendidikan di Universitas Multimedia 

Nusantara.  

Semoga skripsi karya ini dapat menjadi pembelajaran baru, motivasi, dan 

sebagai sumber informasi yang bermanfaat bagi para pembaca khususnya 

mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara. Tentunya skripsi karya ini menjadi 

langkah awal bagi penulis dalam mencapai cita-cita yang selalu dilangitkan.  

 

Tangerang, 16 Desember 2024 

 

(Disty Dhama Yanti Saputri) 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

vii 
Rancangan dan Pembuatan…, Disty Dhama Yanti Saputri, Universitas Multimedia Nusantara 

  

RANCANGAN DAN PEMBUATAN VIDEO COMPANY 

PROFILE MEDIABRANDS CONTENT STUDIO SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI 

 
 Disty Dhama Yanti Saputri 

 

ABSTRAK 

 

Di tengah perkembangan industri pemasaran digital, IPG Mediabrands 

menciptakan unit agensi Mediabrands Content Studio yang berfokus dalam 

memberi layanan pemasaran digital. Namun, setelah melakukan observasi, studi 

pustaka, dan wawancara, ditemukan permasalahan tidak adanya media promosi 

pendukung seperti company profile MBCS yang dapat dilihat oleh calon klien 

secara spesifik dalam waktu singkat. Sehingga dilaksanakannya perancangan dan 

pembuatan video company profile sebagai media promosi yang memuat informasi 

tentang perusahaan, nilai-nilai yang dibawa, layanan yang diberikan, portofolio, 

dan kelebihan perusahan dibandingkan dengan kompetitor. Perancangan dan 

pembuatan video company profile ini menggunakan konsep dan teori scriptwriting, 

brand guideline, corporate communication, company profile, dan video production 

melalui tiga bagian yaitu, pra-produksi, produksi, dan pasca- produksi. Sebagai 

agensi digital yang memberikan layanan pemasaran, video company profile 

dirancang dengan menggabungkan konsep video sinematik dan video kinetik yang 

menggambarkan dinamika media digital. Hasil evaluasi menunjukan bahwa video 

company profile ini dapat digunakan sebagai media promosi penunjang dan 

dianggap mampu membuka peluang kerja sama dengan calon klien. 

 

Kata kunci: Mediabrands Content Studio, Media Promosi, Video Profil 

Perusahaan 
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DEVELOPMENT AND PRODUCTION OF A COMPANY 

PROFILE VIDEO FOR MEDIABRANDS CONTENT STUDIO  

AS A PROMOTIONAL MEDIA 

 
 Disty Dhama Yanri Saputri 

 

ABSTRACT 

 

Amid the development of the digital marketing industry, IPG Mediabrands 

established Mediabrands Content Studio (MBCS), an agency unit specializing in 

providing digital marketing services. However, after conducting observations, 

literature reviews, and interviews, a key issue was identified: the lack of 

promotional media, such as a company profile, that potential clients could quickly 

and specifically review. To address this, the design and creation of a company 

profile video were undertaken as a promotional tool. This video conveys 

information about the company, its core values, the services offered, its portfolio, 

and the competitive advantages that set it apart from competitors. The design and 

production of the company profile video are guided by concepts and theories 

related to scriptwriting, brand guidelines, corporate communication, company 

profiles, and video production, carried out in three stages: pre-production, 

production, and post-production. As a digital agency offering marketing services, 

the company profile video is crafted by combining cinematic and kinetic video 

concepts, reflecting the dynamic nature of digital media. The evaluation results 

show that this company profile video can be used as supporting promotional media 

and is considered capable of opening up opportunities for collaboration with 

potential clients. 

Keywords: Company Profile Video, Mediabrands Content Studio, Promotional 

Media 
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