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AKTIVITAS MEDIA PLANNING DI PT INTER PARIWARA
GLOBAL (UNIVERSAL MEDIA INDONESIA)

Grace Avelyn Thomas

ABSTRAK

Latar Belakang pemilihan tempat magang didasarkan pada meningkatnya jumlah
pembelian iklan digital di wilayah Asia. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk
mendapatkan pengalaman dan pengetahuan mengenai media planning, terutama
dalam analisis riset yang dapat diimplementasikan langsung selama
berlangsungnya magang. Perusahaan yang menjadi tempat kerja magang adalah PT
Inter Pariwara Global didasarkan pada reputasinya yang kuat sebagai salah satu
agensi media terkemuka dan berada pada naungan IPG Mediabrands dan hadir
dengan berbagai unit dan fokus pengembangan yang berbeda-beda, salah satunya
adalah unit UM Indonesia. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah media
planner pada departemen media planning. Deskripsi pekerjaan media planner
adalah melakukan analisis riset kompetitor, tren, aktivitas media brand, membuat
pitch deck, serta menggunakan tools Fusion. Konsep yang digunakan dalam laporan
magang ini adalah analisis riset menurut (Katz, 2019) dan pitch deck menurut
(Baehr & Loomis, 2019). Kendala utama dalam proses kerja magang adalah
kurangnya keterlibatan dalam beberapa aktivitas dan pemahaman mengenai
penggunaan tools analisis media. Kesimpulan yang didapatkan selama melakukan
kerja magang diperlukan adanya analisis yang mendalam, pemiliham media yang
tepat, serta penggunaan tools dalam konvensional maupun digital.

Kata kunci: analisis riset, iklan, media planning, PT Inter Pariwara Global
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MEDIA PLANNING ACTIVITIES AT PT INTER PARIWARA
GLOBAL (UNIVERSAL MEDIA INDONESIA)

Grace Avelyn Thomas

ABSTRACT

The background of the selection of the internship site is based on the increasing
number of digital advertising purchases in the Asian region. The purpose of this
internship is to gain experience and knowledge about media planning, especially
in research analysis that can be implemented directly during the internship. The
company that became the place of internship work was PT Inter Pariwara Global
based on its strong reputation as one of the leading media agencies and under IPG
Mediabrands and comes with various units and different development focuses, one
of which is the UM Indonesia unit. The position chosen in the internship activity is
amedia planner in the media planning department. The job description of the media
planner is to analyze competitor research, trends, brand media activities, create
pitch decks, and use Fusion tools. The concepts used in this internship report are
research analysis according to (Katz, 2019) and pitch deck according to (Baehr &
Loomis, 2019). The main obstacle in the internship process is the lack of
involvement in several activities and understanding of the use of media analysis
tools. The conclusions obtained during the internship required in-depth analysis,
choosing the right media, and using tools in conventional and digital.

Keywords: advertising, media planning, PT Inter Pariwara Global, research

analysis
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