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PERAN CREATIVE MARKETING INTERN PADA BRAND
KASEP

Yuan Felix Iskandar

ABSTRAK

Pesatnya perkembangan teknologi digital dan internet telah mengubah cara
komunikasi pemasaran dilakukan, termasuk dalam sektor fashion. Brand Kasep
yang berada di bawah naungan PT. Geulis Busana Kreasindo memanfaatkan
berbagai platform digital untuk meningkatkan brand awareness, loyalitas
pelanggan, dan penjualan melalui konten media sosial yang kreatif dan persuasif.
Sebagai brand yang berfokus pada fashion pria, Kasep menunjukkan pentingnya
menyesuaikan diri dengan tren digital agar tetap relevan dan kompetitif di pasar.
Selama empat bulan masa magang, penulis berperan sebagai creative intern di
Kasep dengan tugas utama mengelola pembuatan konten. Tanggung jawab
mencakup analisis trend, penyusunan editorial plan, hingga produksi konten yang
menitikberatkan pada strategi pemasaran, pemahaman produk, dan kerja sama tim.
Dalam pelaksanaannya, penulis menghadapi tantangan berupa perubahan tren
digital yang cepat serta kebutuhan untuk menjaga konsistensi konten dengan
identitas brand. Untuk mengatasi kendala tersebut, penulis menerapkan pendekatan
pembelajaran berkelanjutan dan memanfaatkan data sebagai dasar pengambilan
keputusan konten. Selain itu, penulis juga melakukan koordinasi dengan tim kreatif
memungkinkan terciptanya konten yang relevan dan menarik bagi audiens.
Pengalaman magang ini memperlihatkan pentingnya peran konten dalam
memperkuat identitas merek dan menjangkau audiens. Dengan strategi yang sejalan
dengan perkembangan digital, Kasep berhasil menyampaikan nilai-nilainya dan
mengokohkan posisinya dalam industri fashion.

Kata kunci: Brand Awareness, Content Creator, Content Planning, Komunikasi
Pemasaran.
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ROLE OF CREATIVE MARKETING INTERN FOR KASEP BRAND

Yuan Felix Iskandar

ABSTRACT

The rapid development of digital technology and the internet has transformed the
way marketing communication is conducted, including in the fashion sector. Kasep,
a brand under PT. Geulis Busana Kreasindo, leverages various digital platforms
to enhance brand awareness, customer loyalty, and sales through creative and
persuasive social media content. As a brand focused on men’s fashion, Kasep
underscores the importance of adapting to digital trends to remain relevant and
competitive in the market. During a four-month internship, the writer served as a
creative intern at Kasep, primarily responsible for managing content creation. The
role encompassed trend analysis, editorial plan development, and content
production, emphasizing marketing strategies, product understanding, and
teamwork. In carrying out these tasks, the writer encountered challenges such as
the rapid evolution of digital trends and the need to maintain content consistency
with the brand’s identity.To address these challenges, the writer adopted a
continuous learning approach and utilized data insights to inform content
decisions. Additionally, collaboration with the creative team facilitated the creation
of relevant and engaging content for the target audience. This internship experience
highlighted the crucial role of content in strengthening brand identity and reaching
audiences. By aligning its strategy with digital advancements, Kasep effectively
communicated its values and solidified its position within the fashion industry.

Keywords: Brand Awareness, Content Creator, Content Planning, Marketing
Communication.
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