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“PROSES PERANCANGAN BRAND IDENTITY HUTAN
DUNGUS KI HAJI SEBAGAI DESTINASI EKOWISATA

DALAM BENTUK BRAND GUIDELINE”
(Antonius Christiawan Mahardika)

ABSTRAK

Dungus Ki Haji merupakan hutan alami yang terletak di Desa Sindang Ratu dan
dikenal sebagai kawasan yang kaya akan keanekaragaman hayati. Keberadaan
sumber mata air di tengah hutan menjadi elemen inti yang menopang ekosistem di
sekitarnya. ini bertujuan untuk merancang identitas merek (brand identity)
Dungus Ki Haji sebagai destinasi ekowisata yang berfokus pada pelestarian
lingkungan dan pemberdayaan masyarakat lokal. Latar belakang pembuatan karya
ini didasarkan pada kekhawatiran masyarakat terhadap pengelolaan ekowisata
yang dianggap dapat merusak hutan serta mengancam keseimbangan ekosistem.
Metodologi yang digunakan mencakup observasi langsung di lapangan untuk
mengidentifikasi potensi alam dan budaya, wawancara dengan masyarakat
setempat untuk memahami sudut pandang mereka, serta diskusi kelompok terarah
(FGD) bersama tokoh masyarakat dan kepala desa guna menggali aspirasi serta
solusi kolaboratif. Hasil keseluruhan dari proses pembuatan karya ini
menghasilkan satu luaran karya utama, yaitu panduan identitas merek (brand
guideline) sebanyak 54 halaman. Panduan identitas merek tersebut mencakup
strategi pengembangan brand yang selaras dengan nilai-nilai ekowisata,
pelestarian lingkungan, dan pemberdayaan masyarakat. Hasil karya ini
menunjukkan bahwa strategi branding berbasis pelestarian lingkungan dapat
secara efektif mengubah persepsi masyarakat terhadap ekowisata. Selain itu,
pendekatan ini juga mampu mengoptimalkan potensi hutan sebagai destinasi
wisata yang tetap menjaga keseimbangan ekosistem, sekaligus mendukung
kesejahteraan masyarakat lokal.

Kata kunci: Branding, Ekowisata, Konservasi, Pemberdayaan Masyarakat
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“THE PROCESS OF DESIGNING THE BRAND IDENTITY OF
DUNGUS KI HAJI FOREST AS AN ECOTOURISM

DESTINATION IN THE FROM OF A BRAND GUIDELINE”
(Antonius Christiawan Mahardika)

ABSTRACT

Dungus Ki Haji is a natural forest located in Sindang Ratu Village, renowned for
its rich biodiversity. The presence of a natural spring at the heart of the forest
serves as a vital element sustaining the surrounding ecosystem. This project aims
to design the brand identity of Dungus Ki Haji as an ecotourism destination that
emphasizes environmental conservation and local community empowerment. The
background of this project stems from community concerns about ecotourism
management, which is often perceived as a potential threat to the forest and its
ecological balance. The methodology includes direct field observations to identify
the natural and cultural potential of the area, interviews with local residents to
understand their perspectives, and focused group discussions (FGD) with
community leaders and village heads to explore aspirations and collaborative
solutions. The overall output of this project resulted in a primary deliverable: a
54-page brand guideline. This brand guideline outlines strategies for brand
development aligned with the principles of ecotourism, environmental
conservation, and community empowerment. The results of this project
demonstrate that branding strategies rooted in environmental conservation can
effectively reshape public perceptions of ecotourism. Moreover, this approach
optimizes the forest's potential as a tourist destination while maintaining
ecological balance and supporting the well-being of the local community.

Keywords: Branding, Ecotourism, Conservation, Community Development
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