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ABSTRAK 

 
 

Instagram menjadi media utama dalam strategi pemasaran digital, khususnya 
sebagai Content Creator Intern di Synergy Via Online (SVO). SVO adalah 
perusahaan pemasaran digital yang berfokus pada pengembangan konten kreatif 
untuk mendukung strategi pemasaran produk, termasuk DVN Collagen Tablet. 
Dalam perannya, penulis terlibat dalam berbagai aktivitas seperti perencanaan, 
produksi, dan analisis konten untuk platform TikTok dan Instagram. Selain itu, 
penulis juga berperan dalam mengelola kerja sama dengan Key Opinion Leaders 
(KOL) untuk memperluas jangkauan pemasaran. Maka, dalam melangsungkan 
kegiatan magang melalui pendekatan strategi komunikasi pemasaran seperti model 
AIDA dan kerangka funnel marketing, konten yang dihasilkan berhasil 
meningkatkan kesadaran merek sebesar 35% dan meningkatkan keterlibatan 
audiens hingga 50%. Pengalaman ini tentunya memberikan wawasan baru 
mengenai tren pemasaran digital dan memperkuat keterampilan teknis serta 
profesionalisme penulis dalam menghadapi tantangan industri kreatif. 
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Syifa Putri Indira 

 
ABSTRACT 

 
Instagram has become the main media in digital marketing strategies, especially as 
a Content Creator Intern at Synergy Via Online (SVO). SVO is a digital marketing 
company that focuses on developing creative content to support product marketing 
strategies, including DVN Collagen Tablets. In her role, the writer is involved in 
various activities such as planning, producing, and analyzing content for the TikTok 
and Instagram platforms. Apart from that, the author also plays a role in managing 
collaboration with Key Opinion Leaders (KOL) to expand marketing reach. So, in 
carrying out internship activities using marketing communication strategy 
approaches such as the AIDA model and funnel marketing framework, the resulting 
content succeeded in increasing brand awareness by 35% and increasing audience 
engagement by up to 50%. This experience certainly provides new insight into 
digital marketing trends and strengthens the writer's technical skills and 
professionalism in facing the challenges of the creative industry. 
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