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STRATEGI KONTEN INSTAGRAM @NETMEDIATAMA PADA 

PERAYAAN ULANG TAHUN NET TV DALAM MEMBANGUN 

RESPON AUDIENS 

 

Michelle Leah Saerang 

ABSTRAK 

 

Program hiburan kreatif mengharuskan individu dalam timnya untuk berpikir kreatif 

dan analitis dalam semua aspek pekerjaan. Selain itu, tim kreatif juga perlu 

menerapkan pengetahuan yang telah menjalankan kewajiban tugas selama kerja, 

seperti keterampilan penulisan iklan dan produksi dari strategi pengelolaan 

komunikasi secara unik untuk membangun respon audiens melalui media sosial 

Instagram. @NETmediatama adalah stasiun televisi digital swasta yang kreatif. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Konten Instagram @Netmediatama 

pada Perayaan Ulang Tahun NET. TV guna membangun respon dari audiens. Pada 

tanggal 18 Mei 2024 NET. TV berusia 11 tahun, selama bulan April hingga bulan Mei 

konten Instagram @Netmediatama melakukan promosi acara ulang tahun. Penelitian 

yang telah dilakukan di dalam laporan ini yaitu menggunakan teori 5C Media Sosial 

dari Clampitt. Pendekatan pada penelitian ini merupakan penelitian kualitatif 

paradigma interpretif dengan menggunakan metode studi kasus. Hasil penelitian 

menjelaskan bahwa strategi konten Instagram @Netmediatama pada Perayaan Ulang 

Tahun NET. TV yang dibuat oleh Admin Konten, Director of Photography, dan 

Assistant of Director Photography dengan melakukan kolaborasi, penggunaan hashtag 

dan caption serta mengikuti trend viral telah membangun respon audiens yang ditandai 

dengan adanya partisipasi aktif dari followers berupa like, comment, dan share. 

 

Kata kunci: Instagram, Respon Audiens, Strategi Konten 
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Instagram Content Strategy of @NETmediatama during NET TV's 

Anniversary to build Audience Responses 

 

Michelle Leah Saerang 

ABSTRACT 

 

Creative entertainment programs require individuals on their teams to think creatively 

and analytically in all aspects of the job. Apart from that, the creative team also needs 

to apply knowledge that has carried out their duties during work, such as advertising 

writing skills and the production of unique communication management strategies to 

build audience response through Instagram social media. @Netmediatama is a 

creative private digital television station. This research aims to determine the 

Instagram Content Strategy @Netmediatama at NET's Birthday Celebration. TV to 

build a response from the audience. On May 18, 2024 NET. TV is 11 years old, during 

April to May Instagram content @Netmediatama promoted birthday events. The 

research that has been carried out in this report uses 5C Media Social Theory from 

Clampitt. The research results explain that @Netmediatama's Instagram content 

strategy at NET's Birthday Celebration. TV created by the Content Admin, Director of 

Photography, and Assistant of Director of Photography by collaborating, using 

hashtags and captions and following viral trends has built an audience response which 

is marked by active participation from followers in the form of likes, comments and 

shares. 

 

Keywords: Instagram, Audience Response, Content Strategy 
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