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PENGARUH KONTEN SOSIAL MEDIA TERHADAP MINAT

BELI KONSUMEN WAINODSHOP

(Yevita Lius)

ABSTRAK

Permasalahan utama yang dihadapi Wainodshop adalah kurangnya
efektivitas konten media sosial dalam menarik minat beli konsumen. Dalam
era digital, media sosial menjadi platform penting untuk mempromosikan
produk dan menjangkau audiens yang lebih luas. Namun, konten yang kurang
menarik, tidak relevan, atau tidak sesuai dengan target pasar dapat
menyebabkan rendahnya keterlibatan konsumen. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui pengaruh antara konten sosial media terhadap minat beli
konsumen.Penelitian ini menggunakan desain penelitian kuantitatif dengan
mengambil 140 orang responden konsumen Wainodshop dengan metode
analisis regresi sederhana guna mengetahui pengaruh konten sosial media
terhadap minat beli. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh
positif dan signifikan antara konten sosial media terhadap minat beli.

Kata kunci: sosial media, minat beli, konten
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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA CONTENT ON

WAINODSHOP CONSUMER PURCHASE INTENTION

(Yevita Lius)

ABSTRACT

The main problem faced by Wainodshop is the lack of effectiveness of social
media content in attracting consumer buying interest. In the digital era, social
media has become an important platform for promoting products and
reaching a wider audience. However, content that is less interesting,
irrelevant, or not in accordance with the target market can lead to low
consumer engagement. The purpose of this study is to determine the influence
of social media content on consumer buying interest. This study uses a
quantitative research design by taking 140 Wainodshop consumer
respondents with a simple regression analysis method to determine the effect
of social media content on purchasing interest. The results of the study
indicate that there is a positive and significant effect between social media
content and purchasing interest.

Keywords: social media, purchase intention, content
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