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STRATEGI PEMASARAN MEDIA SOSIAL KOLABORASI  

“SPY X EXECUTIVE”  
 
 

 (Rio Novaldo Gary) 
 

ABSTRAK 
 

Industri pada bidang fashion selalu berkembang setiap harinya, dikarenakan 
trend yang selalu muncul. Trend menjadi sangat cepat menyebar diakibatkan 
oleh adanya social media. Social media sendiri merupakan sebuah perubahan 
dalam komunikasi yang awalnya hanya satu arah, kemudian menjadi dua 
arah, terutama dalam bidang fashion. Brand Executive merupakan salah satu 
brand fashion yang memanfaatkan media sosial menjadi salah satu strategi 
agar tetap dapat bersaing dengan brand-brand lain. Beberapa teori dan konsep 
yang digunakan dalam penelitian ini meliputi pemasaran media sosial, KOL, 
kampanye digital, dan kolaborasi untuk mencari tahu apa saja strategi yang 
digunakan brand Executive dalam kampanye ini. Brand Executive 
memanfaatkan beberapa strategi dari konsep tersebut untuk merancang dan 
melaksanakan kampanye kolaborasi tersebut, karena kolaborasi tersebut 
merupakan kolaborasi pertama bagi brand Executive sendiri, maka dari itu 
memastikan bahwa strategi yang mereka gunakan untuk mempromosikan 
produk kampanye kolaborasi ini berjalan dengan maksimal dan baik. Ketika 
sudah melaksanakan beberapa strategi yang digunakan terbukti bahwa 
kampanye tersebut berjalan dengan baik, dan di atas ekspektasi dari brand 
Executive, tidak hanya itu bisa dikatakan berhasil karena mengalami 
kenaikan dari penjualan dan sebagainya.  

 
Kata kunci: Pemasaran Media Sosial, Media Sosial, Kampanye 
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“SPY X EXECUTIVE” COLLABORATION SOCIAL MEDIA 

MARKETING STRATEGY 

(Rio Novaldo Gary) 
 
 

ABSTRACT 
 

The fashion industry is always growing every day, due to trends that always 
emerge. Trends spread very quickly due to the internet, the internet itself is 
one of the network connections to the whole world. Not only the internet, 
trends can spread quickly because of social media. Social media itself is a 
change in communication that was initially only one way, then became two-
way. Databoks conducted a survey in semester 1 which showed that 58% of 
respondents chose e-commerce to shop for fashion products. Because the 
Executive brand is one of the fashion brands that can be said to be quite old, 
therefore Executive utilizes digital marketing as one of the digital marketing 
strategies in order to continue to compete with other brands. Several theories 
and concepts used also include the concepts of digital marketing, social 
media marketing, KOL and digital campaigns in this study to find out what 
strategies the Executive brand uses in this campaign. The Executive brand 
utilizes several strategies from these concepts to design and implement the 
collaboration campaign, because this collaboration is the first collaboration 
for the Executive brand itself, therefore ensuring that the strategies they use 
to promote this collaboration campaign product run optimally and well. 
When implementing several strategies used, it was proven that the campaign 
was running well, and above the expectations of the brand executive, not only 
that, it could be said to be successful because there was an increase in sales 
and so on. 

 

Keywords: Social Media Marketing, Social Media, Campaign 
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