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PERANCANGAN PROMOSI WUXIAN INSTITUTE

(Dendy)

ABSTRAK

Penulis melakukan perancangan promosi Wuxian Institute, sebuah kursus online
bahasa Mandarin sekaligus penyedia jasa konsultan beasiswa negara China. Dalam
konteks globalisasi, pembelajaran bahasa Mandarin menjadi semakin penting tetapi
faktanya masih banyak masyarakat Indonesia yang belum menyadari hal tersebut.
Disinilah peran Wuxian Institute yang bertindak sebagai penyedia bimbingan
belajar bahasa Mandarin berkualitas tinggi. Namun, Wuxian Institute memiliki
masalah desain dalam melakukan promosi sehingga belum dikenal oleh masyarakat
luas dan memiliki pertumbuhan jumlah murid yang tidak berkembang. Dalam
mengumpulkan data, penulis menggunakan metode mixed methods yang
menggabungkan antara metode kualitatif dan kuantitatif. Setelah menyelesaikan
perancangan karya, penulis melakukan alpha dan beta test serta analisis terhadap
karya untuk mengetahui apa yang dapat diperbaiki untuk perancangan promosi
Wuxian Institute ke depannya. Hasil akhir perancangan promosi Wuxian Institute
berupa media utama Instagram feeds beserta media pendukung lainnya yang dapat
meningkatkan brand awareness, meningkatkan ketertarikan target audiens, dan
meningkatkan pertumbuhan jumlah murid Wuxian Insitute.

Kata kunci: Promosi, Bahasa Mandarin, Wuxian Institute
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DESIGNING A PROMOTIONAL MATERIALS FOR

WUXIAN INSTITUTE

(Dendy)

ABSTRACT (English)

The author designed the promotional materials for Wuxian Institute, an online
Mandarin language course and a consultancy service provider for scholarships to
China. In the context of globalization, learning Mandarin has become increasingly
important; however, many Indonesians remain unaware of this fact. This is where
Wuxian Institute plays a role as a provider of high-quality Mandarin language
tutoring. However, Wuxian Institute faces design challenges in its promotional
efforts, making it less known to the public and resulting in stagnant student growth.
In collecting data, the author employed a mixed-methods approach, combining both
qualitative and quantitative methods After completing the design work, the author
conducted alpha and beta testing as well as an analysis of the results to identify
areas for improvement in future promotional designs for Wuxian Institute. The final
outcome of Wuxian Institute’s promotional design includes the main media in the
form of Instagram feeds, along with supporting media to enhance brand awareness,
increase audience interest, and drive student growth at Wuxian Institute.

Keywords: Promotion, Chinese Language, Wuxian Institute
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