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ABSTRAK 
 
 

Industri sandal impor merupakan salah satu alas kaki yang populer dan terus 
berkembang di Indonesia hal ini mendorong sandal impor dari Brasil untuk 
meluaskan pasarnya ke Indonesia. Situasi tersebut mendorong PT Generasi 
Anugrah Berkarya (GAB) yang telah lama berada di industri alas kaki bekerja sama 
dengan Grendene (Copacabana, Grendha, Rider, dan Cartago) untuk 
menghadirkan merek sandal premium asal Brasil. Untuk mendapatkan perhatian 
masyarakat, PT GAB membutuhkan peran Social Media Specialist untuk 
menghasilkan konten promosi yang viral untuk membangun brand awareness 
merek sandal premium tersebut. Pekerja magang diberi tanggung jawab untuk 
memproduksi Content Marketing pada TikTok dan Instagram Story merek 
Copacabana dan Cartago. Pekerja magang memilih PT Generasi Anugrah 
Berkarya dikarenakan adanya kesempatan untuk memahami peran serta aktivitas 
Social Media Specialist sekaligus sebagai wadah untuk mendapatkan dan 
mengembangkan keterampilan teknis yang dibutuhkan dalam memproduksi 
konten. Selama menjalani program kerja magang, aktivitas utama pekerja magang 
adalah memproduksi konten yang di dalamnya terdapat berbagai tahapan, antara 
lain Content Planning, Content Publishing, dan Content Monitoring. Dalam 640 
jam praktik kerja magang, pekerja magang telah berhasil menuntaskan tanggung 
jawab yang dipercayakan oleh perusahaan. 

 
Kata kunci: Content Marketing, Content Production, Media Sosial, Social Media 

Specialist 
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ABSTRACT 
 
 

The imported sandal industry is one of the most popular and continuously growing 
footwear sectors in Indonesia. This has encouraged Brazilian sandal brands to 
expand their market to Indonesia. This situation prompted PT Generasi Anugrah 
Berkarya (GAB), a long-standing player in the footwear industry, to collaborate 
with Grendene (Copacabana, Grendha, Rider, and Cartago) to introduce premium 
Brazilian sandal brands.To capture public attention, PT GAB requires the role of 
a Social Media Specialist to create viral promotional content and build brand 
awareness for these premium sandal brands. The internship was entrusted with the 
responsibility of producing Content Marketing for TikTok and Instagram Stories 
for the Copacabana and Cartago brands. The intern chose PT Generasi Anugrah 
Berkarya because it provided an opportunity to understand the role and activities 
of a Social Media Specialist while serving as a platform to acquire and develop the 
technical skills needed for content production. Throughout the internship program, 
the intern's primary activities included producing content through several stages: 
Content Planning, Content Publishing, and Content Monitoring. Over 640 hours of 
practical internship work, the intern successfully fulfilled the responsibilities 
entrusted by the company. 

 
 

Keywords: Content Marketing, Content Production, Social Media, Social 
Media Specialist 
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