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PERANCANGAN DIGITAL CAMPAIGN UNTUK 
MENINGKATKAN AWARENESS MARIMBA SEBAGAI 

LITERACY HUB DI KAMPUNG NAGA JAYA, DESA 
SINDANG RATU, LEBAK 

 
 Kevin Brigitha Sirait 

ABSTRAK 
 
Latar belakang perancangan karya berfokus pada pentingnya literasi sebagai 
alat untuk membangun ketahanan masyarakat, terutama di kalangan remaja 
di Naga Jaya. Digital campaign "	 LITeraction: Literacy in Action for 
Resilience" dirancang untuk meningkatkan kesadaran masyarakat tentang 
literasi melalui platform media sosial, khususnya Instagram. Metode yang 
digunakan dalam penelitian ini mengadopsi pendekatan S.O.S.T.A.C, yang 
mencakup analisis situasi, penetapan tujuan, strategi perancangan, 
pelaksanaan, dan evaluasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kampanye 
ini berhasil mencapai lebih dari 1.000 views dan meningkatkan interaksi 
audiens dengan konten yang disajikan. Selain itu, kolaborasi dengan micro-
influencer terbukti efektif dalam memperluas jangkauan pesan kampanye. 
Kesimpulannya, digital campaign ini tidak hanya memenuhi tujuan awalnya 
untuk meningkatkan kesadaran literasi, tetapi juga membuka peluang bagi 
pengembangan lebih lanjut dalam meningkatkan literasi dan resiliensi 
masyarakat di Naga Jaya. 
 
Kata kunci: literasi, ketahanan masyarakat, digital campaign, media 
sosial, Marimba 
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DESIGNING A DIGITAL CAMPAIGN TO INCREASE 
AWARENESS OF MARIMBA AS A LITERACY HUB IN 
KAMPUNG NAGA JAYA, SINDANG RATU VILLAGE, 

LEBAK 
  

Kevin Brigitha Sirait 

ABSTRACT 
 

This research focuses on the importance of literacy as a tool for building 
community resilience, particularly among adolescents in Naga Jaya. The 
digital campaign "	 LITeraction: Literacy in Action for Resilience" was 
designed to enhance community awareness of literacy through social media 
platforms, specifically Instagram. The methodology employed in this study 
adopts the S.O.S.T.A.C approach, which includes situation analysis, objective 
setting, strategy formulation, execution, and evaluation. The research 
findings indicate that the campaign successfully achieved over 1,000 views 
and increased audience interaction with the presented content. Additionally, 
collaboration with micro-influencers proved effective in broadening the 
reach of the campaign's message. In conclusion, this digital campaign not 
only fulfilled its initial objectives of raising literacy awareness but also 
opened up opportunities for further development in enhancing literacy and 
community resilience in Naga Jaya. 
.  
 
Keywords: literasi, community resilience, digital campaign, social media, 
Marimba 
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