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Pola Konsumsi Media Sosial dan Partisipasi Politik Pemilih Muda 

pada Pilkada 2024 

 (Valesca Saputra) 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola konsumsi media sosial pemilih 

muda dan hubungannya dengan tipe partisipasi politik pada Pemilu dan Pilkada 

2024. Fokus utama penelitian adalah pada penggunaan media sosial sebagai sumber 

utama informasi politik dan bagaimana keterlibatan pemilih muda dalam berbagai 

bentuk partisipasi politik, yaitu Voting Specialist, Campaigners, Communalists, 

Parochial Participants, dan Protest. Penelitian ini menggunakan metode survei, 

dengan teknik pengambilan sampel non-probability sampling (convenience 

sampling), dan dianalisis menggunakan analisis deskriptif. Data dikumpulkan dari 

400 responden pemilih muda yang aktif menggunakan media sosial. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden memiliki pola konsumsi 

media sosial yang tinggi, terutama pada platform TikTok, Instagram, Facebook, X 

(Twitter), YouTube, dan WhatsApp. Partisipasi politik dalam bentuk pemberian 

suara (Voting Specialist) menjadi yang paling dominan, diikuti oleh keterlibatan 

dalam kampanye (Campaigners) dan diskusi komunitas (Communalists). Selain itu, 

ada juga kelompok pemilih yang hanya terlibat dalam konsumsi informasi tanpa 

keterlibatan aktif (Parochial Participants) serta mereka yang lebih fokus pada aksi 

protes (Protest). Temuan ini mendukung teori Uses and Gratifications (U&G), yang 

menyatakan bahwa pemilih muda menggunakan media sosial tidak hanya untuk 

mencari informasi politik tetapi juga untuk memenuhi kebutuhan ekspresi politik, 

interaksi sosial, dan keterlibatan dalam diskusi publik. Media sosial terbukti 

menjadi alat utama dalam mendorong partisipasi politik, meskipun faktor lain juga 

turut berpengaruh. Oleh karena itu, penelitian ini menyarankan adanya eksplorasi 

lebih lanjut mengenai faktor tambahan yang dapat meningkatkan keterlibatan 

politik pemilih muda. 

 

kata kunci : pola konsumsi media sosial, partisipasi politik, pemilih muda, media 

sosial, Pilkada 2024. 

 

 

 

 



 

 

viii 
Pola Konsumsi Media Sosial dan Partisipasi Politik …, Valesca Saputra, Universitas Multimedia 

Nusantara 

  

Social Media Consumption Patterns and Political Participation of 

Young Voters in the 2024 Regional Elections 

 (Valesca Saputra) 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the social media consumption patterns of voters 

and synchronization with the type of political participation in the 2024 

General Election and Regional Election. The main focus of the study is on the 

use of social media as the main source of political information and how voters 

are involved in various forms of political participation, namely Voting 

Specialists, Campaigners, Communalists, Parochial Participants, and 

Protest. This study uses a survey method, with a non-probability sampling 

technique (convenience sampling), and is analyzed using descriptive analysis. 

Data were collected from 400 young voter respondents who actively use 

social media. The results of the study show that most respondents have high 

social media consumption patterns, especially on the TikTok, Instagram, 

Facebook, X (Twitter), YouTube, and WhatsApp platforms. Political 

participation in the form of voting (Voting Specialists) is the most dominant, 

followed by involvement in campaigns (Campaigners) and community 

discussions (Communalists). In addition, there are also groups of voters who 

are only involved in consuming information without active involvement 

(Parochial Participants) and those who focus more on protest actions 

(Protest). These findings support the Uses and Gratifications (U&G) theory, 

which states that young voters use social media not only to seek political 

information but also to fulfill the needs of political expression, social 

interaction, and engagement in public discussions. Social media has been 

shown to be a primary tool in encouraging political participation, although 

other factors also play a role. Therefore, this study suggests further 

exploration of additional factors that may increase young voters’ political 

engagement. 

Keywords: media consumption patterns, political participation, new voters, 

social media, 2024 regional elections. 
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