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PENGARUH SALES GROWTH, PROFITABILITAS, 

LIKUIDITAS, DAN LEVERAGE TERHADAP  

NILAI PERUSAHAAN 

 Anggita Febriana Cahyani 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan bukti empiris mengenai pengaruh 

pertumbuhan penjualan, profitabilitas, likuiditas, dan leverage terhadap nilai 

perusahaan. Nilai perusahaan memegang peranan penting karena 

mencerminkan kinerja seluruh perusahaan, yang dapat mempengaruhi 

investor dan pihak kreditur terhadap perusahaan. Semakin tinggi nilai 

perusahaan, investor cenderung percaya bahwa perusahaan tersebut memiliki 

kinerja yang baik, sehingga mereka tertarik untuk melakukan investasi pada 

perusahaan. Objek penelitian ini adalah perusahaan sektor Consumer Non-

Cyclicals yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2021-2023. 

Sedangkan sampel penelitian ini diambil dengan metode purposive sampling 

dan menggunakan data sekunder berupa laporan keuangan yang kemudian 

diuji dengan menggunakan metode regresi linier berganda. Hasil penelitian 

ini adalah (1) pertumbuhan penjualan berpengaruh positif tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan, (2) profitabilitas berpengaruh positif signifikan 

terhadap nilai perusahaan, (3) likuiditas berpengaruh negatif tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan, (4) leverage berpengaruh negatif tidak signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Pertumbuhan penjualan (SG), profitabilitas (ROA), 

likuiditas (CR), dan leverage (DER) secara bersama-sama (simultan) 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel dependen Nilai 

Perusahaan (PBV).   

 

Kata kunci: leverage, likuiditas, nilai perusahaan, pertumbuhan penjualan, 

profitabilitas. 
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THE EFFECT OF SALES GROWTH, PROFITABILITY, 

LIQUIDITY, AND LEVERAGE ON FIRM VALUE 

 Anggita Febriana Cahyani 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to obtain empirical evidence about the effect 

of sales growth, profitability, liquidity, and leverage on firm value. The value 

of a company plays an important role because it reflects the overall 

performance of the company, which can influence investors and creditors 

towards the company. The higher the company's value, the more investors 

tend to believe that the company has good performance, making them more 

interested in investing in the company. The object of this research is 

companies in the Consumer Non-Cyclicals sector listed on the Indonesia 

Stock Exchange during the period 2021-2023. The sample for this study was 

taken using purposive sampling and secondary data in the form of financial 

statements, which were then tested using multiple linear regression methods. 

The results of this study are: (1) sales growth does not affect the company's 

value, (2) profitability has a significant positive effect on the company's value, 

(3) liquidity has negative not effect on the company's value, (4) leverage has 

a significant negative not effect on the company's value. Sales growth (SG), 

profitability (ROA), liquidity (CR), and leverage (DER) together 

(simultaneously) have a significant influence on the dependent variable 

Company Value (PBV). 

 

Keywords: firm value, leverage, liquidity, profitability, sales growth 
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