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LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

DALAM PENYUSUNAN LAPORAN KERJA MAGANG 

 

Dengan ini saya: 

 

 Nama  : Maria Christalia Cathlyn 

NIM   : 11120210100 

Program Sudi   : Desain Komunikasi Visual 

Menyatakan bahwa saya telah melakukan kerja magang: 

 Nama Perusahaan : Act! Digital Agency 

 Divisi :  Creative 

 Alamat : Ruko Kalideres Megah A36, Jl. Peta Selatan 

Jakarta Barat  

 Periode Magang : 16 Juli 2014 – 31 September 2014 

 Pembimbing Lapangan : Melissa Kosasih 

Laporan kerja magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya tidak 

melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang 

dirujuk dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya 

serta saya cantumkan di Daftar Pustaka. 

Jika di kemudian hari terbukti melakukan kecurangan/penyimpangan baik 

dalam pelaksanaan kerja magang maupun penulisan laporan kerja magang, maka 

saya bersedia menerima sanksi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah magang 

yang telah saya tempuh. 

 

 

Tangerang, 25 September 2014 

 

 

 

Maria Christalia Cathlyn 
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KATA PENGANTAR 

Dukungan dari Tuhan Yang Mahakuasa menjadi sumber kekuatan dan 

pengetahuan penulis untuk menyelesaikan Laporan yang berjudul “Peranan 

Graphic Designer di Perusahaan Act! Digital Agency”. Oleh karena itu, 

penulis mengucap syukur karena dapat menyelesaikan Laporan ini. Laporan ini 

diajukan sebagai syarat untuk mendapatkan gelar Sarjana Seni dan Desain, 

Universitas Multimedia Nusantara. 

 Banyak pengalaman yang penulis dapatkan dari kerja praktek ini, salah 

satunya adalah penulis harus cepat beradaptasi dari brand yang satu ke brand yang 

lainnya, sehingga penulis dapat memberikan desain yang memuaskan untuk klien. 

Laporan ini diharapkan  menjadi sumber inspirasi dan  informasi bagi para 

desainer muda yang ingin melakukan magang di sebuah Graphic House, seperti 

perusahaan Act! Digital Agency.  

 Dalam penulisan Laporan  ini, banyak pihak yang telah membantu hingga 

laporan magang ini dapat penulis tuntaskan. Oleh karena itu, penulis berterima 

kasih kepada 

1. Perusahaan Act! Digital Agency, yang telah memberikan kesempatan kerja 

dan ilmu-ilmu untuk penulis 

2. Melissa Kosasih sebagai pembimbing lapangan 

3. Nelly Kasih, selaku co-Founder Act Design 

4. Bapak Desi Dwi Kristanto, selaku Ketua Program Studi Seni dan Desain 

5. Bapak Ardyansyah , selaku Pembimbing Magang yang memberikan 

bimbingan dari awal sampai akhir pembuatan laporan ini. 

6. Keluarga dan kerabat terdekat yang senantiasa memberikan dukungan moral 

dan doa hingga penulis dapat menyelesaikan laporan ini.  

Tangerang, 25 September 2014 

 

 

 

Maria Christalia Cathlyn 
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ABSTRAKSI 

Laporan ini membahas tentang pengalam kerja magang yang penulis lakukan di 

sebuah Graphic House, yaitu Act! Digital Agency. Graphic House merupakan 

sebuah agensi yang bergerak di bidang desain grafis dengan tujuan untuk 

mendesain kebutuhan promosi sebuah perusahaan untuk menarik konsumen 

sehingga terjadi transaksi penjualan. Act! Digital Agency merupakan salah satu 

graphic house dengan klien yang beragam. Penulis merasa mendapat tantangan 

ketika magang di sebuah graphic house karena seorang desainer dituntut untuk 

beradaptasi dengan cepat dari ciri khas perusahaan yang satu ke perusahaan yang 

lain. Hal itu sangat sulit melihat banyaknya pekerjaan yang diberikan dan dengan 

deadline yang sempit. Dari hal tersebut, penulis belajar untuk beradaptasi lebih 

cepat sehingga pekerjaan yang diberikan dapat diselesaikan sesuai tenggat 

waktunya. Penulis belajar banyak dari Act! Digital Agency, seperti bagaimana 

suasana saat meeting, suasana ruangan kerja, dan bagaimana bekerja dengan 

tenggat waktu yang sangat sempit.  

 

Kata kunci : Graphic House, Desain Grafis, Kerja Magang 
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