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KATA PENGANTAR 

 

Setiap cerita memerlukan prolog sebelum menuju ke inti cerita, sama hal 

dengan dunia kerja, sebelum masuk lebih dalam diperlukan persiapan lebih awal 

karena itulah, penulis melakukan magang atau kerja praktek lapangan. 

Demikianlah, penulis memulai magang dalam bidang Digital Advertising.  

Dalam pembahasan laporan magang ini perancangan sebuah iklan 

diperlukan kretivitas, sebuah ide yang mampu menarik calon konsumen untuk 

meng-klik iklan yang biasanya dianggap tidak penting. Selama magang, Penulis 

mendapatkan berbagai pengalaman dalam mengerjakan berbagai jenis iklan yang 

berbeda-beda dalam sisi umur calon konsumen dan jenis produk atau jasa yang 

diiklankan.  

Disini diharapkan penulis dapat memberikan beberapa informasi tentang 

Digital Advertising kepada pembaca yang memiliki minat pada bidang ini.  

Penulis ingin berterima kasih kepada orang-orang yang membantu selama 

proses magang.  

1. PT Antar Mitra Prakarsa (Adstars) 

2. Fachrul Fadly, S. Ked selaku Pembimbing Lapangan. 

3. Desi Dwi Kristanto S.Ds.,M.Ds. selaku Ketua Program Studi DKV 

4. Mohammad Rizaldi, S.T., M.Ds. selaku Pembimbing Magang 

5. Keluarga yang sudah mendukung Penulis selama magang berlangsung.  

 

Tangerang, 21 Oktober 2014 

 

 

Michelle Jingga 
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ABSTRAKSI 

Dewasa ini kebutuhan akan internet mendominasi kehidupan sehari-hari 
masyarakat Indonesia. Perkembangan pesat dalam internet mengakibatkan 
pengguna internet ikut bertambah, tidak jarang masyarakat memiliki akun di 
sosial media seperti Facebook dan twitter ataupun memiliki alamat e-mail di 
yahoo maupun G-mail. Hal ini dimanfaatkan oleh sejumlah perusahaan untuk 
menyalurkan informasi dan promo seperti iklan salah satunya,  m-Stars. Penulis 
memilih magang di tempat ini setelah direkomendasi oleh seorang teman dan 
karena m-Stars juga sudah lama berada dalam bidang Digital Advertising selama 
dekade. Penulis banyak belajar mengenai Digital Advertising atau iklan online 
dari menemukan ide sampai dengan iklan online ditayangkan dalam website. 
Tentu saja ada kendala-kendala dalam sebuah proses seperti mencari ide yang 
baik untuk sebuah iklan sehingga dapat menarik calon konsumen untuk tertarik 
mencari tahu informasi suatu produk yang ditawarkan sampai memakai jasa yang 
ditawarkan dalam iklan online.   
   
Kata kunci : Magang, Digital advertising, Iklan online 
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