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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI 

LARANGAN PENGGUNAAN CELANA PENDEK  

PADA SAAT MENGENDARAI SEPEDA MOTOR 

 (Donny Manan) 

ABSTRAK  

 

Penelitian yang dibuat oleh penulis ini memiliki tujuan untuk merancang sebuah 

kampanye sosial untuk mengajak para pengendara motor agar tidak memakai 

celana pendek saat berkendara. Berdasarkan riset Kesehatan dasar, data cedera yang 

terjadi karena kecelakan motor paling tinggi terjadi pada bagian kaki sebesar 

68,8%, hal tersebut yang menjadikan kaki sebagai bagian tubuh yang paling rentan 

saat berkendara sepeda motor. Berdasarkan regulasi dari peraturan mentri 12 tahun 

2019, pengendara sepeda motor harus mematuhi hukum untuk menggunakan 

perlengkapan berkendara yang sesuai untuk berkendara, terdiri dari jaket reflektif, 

celana panjang, longgar, sepatu, sarung. tangan, jas hujan, serta helm. berstandar 

SNI. Penelitian yang dilakukan untuk menghimbau para pengendara untuk tidak 

memakai celana pendek saat naik motor dengan pendekatan desain komunikasi 

visual agar mengurangi resiko fatal pada saat terjadi kecelakaan di jalan raya. 

Metode perancangan yang digunakan penulis memakai buku yang berjudul 

Advertising by Design ditulis oleh Robin Landa. Penulis akan memakai teknik 

penelitian menggunakan mix methods agar mendapatkan informasi lebih mendalam 

terhadap pengendara motor yang masih meremehkan aturan atribut tata tertib lalu 

lintas. Kesimpulan dari penelitian yang akan dibuat ini menunjukan bahwa 

kampanye sosial dapat memiliki kontirubusi terhadap perubahan perilaku 

pengendara motor, sehingga dapat mengurangi resiko terjadinya kecelakaan fatal 

ketika di jalan raya. 

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Lalu Lintas, Celana Pendek 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN REGARDING THE 

PROHIBITION OF WEARING SHORTS WHEN RIDING A 

MOTORCYCLE 

 (Donny Manan) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The purpose of this research is to design a social campaign to encourage 

motorcyclists not to wear shorts while riding. According to the Basic Health 

Research, data shows that the highest rate of injuries caused by motorcycle 

accidents occurs in the legs, with 68.8%, making the legs the most vulnerable part 

of the body while riding a motorcycle. Based on Regulation No. 12 of 2019 issued 

by the Minister of Transportation, motorcyclists are required to follow the law by 

wearing appropriate riding gear, which includes a reflective jacket, loose pants, 

shoes, gloves, a raincoat, and an SNI-standard helmet. This study aims to urge 

motorcyclists to avoid wearing shorts through a visual communication design 

approach to reduce the risk of severe injuries in the event of an accident on the 

road. The design method used by the author follows the book Advertising by Design 

written by Robin Landa. The author will employ a mixed-methods research 

technique to gather more in-depth information about motorcyclists who still neglect 

traffic safety gear regulations. The conclusion of this study will demonstrate that 

social campaigns can contribute to behavioral changes in motorcyclists, thereby 

reducing the risk of fatal accidents on the road.  

 

Keywords: Social Campaign, Traffic, Shorts 
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