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ANALISIS DATA UNTUK PENELITIAN DAN
PENGEMBANGAN STRATEGI KONTEN PADA MNC
CHANNELS

Darrel Nathaniel Sabera

ABSTRAK

MNC Channels adalah anak perusahaan dari MNC Group yang merupakan
salah satu perusahaan penyiaran terbesar di indonesia. Persaingan di era
digital ini mengharuskan MNC Channels untuk dapat memahami perilaku
penonton dan performa dari program yang ditayangkan. Masalah yang
dihadapi adalah kesulitan dalam pengumpulan data, analisis data yang
kompleks, dan kesulitan dalam memberikan informasi yang dapat digunakan
untuk pengambilan keputusan sehingga terdapat kurangnya informasi
mengenai preferensi penonton dan performa dari program yang ditayangkan.
Solusinya dalah dengan menggunakan tools-tools analisis data seperti power
Bl dan Microsoft Excel untuk mengolah data dengan lebih efisien. Hasil dari
data yang di analisis dapat memberikan informai yang sognifikan mengenai
performa program dan preferensi penonton yang dapat digunakan untuk
mengatur strategi konten dengan lebih efektif, oleh karena itu dengan solusi
ini dapat meningkatkan kekuatan MNC Channels didalam industri penyiaran
dan memberikan pemahaman yang baik mengenai kebutuhan dari penonton.

Kata kunci: Analisis Data, Industri Penyiaran, Magang, MNC Channels
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DATA ANALYSIS FOR RESEARCH AND DEVLOPMENT OF
CONTENT STRATEGY ON MNC CHANNELS

Darrel Nathaniel Sabera

ABSTRACT (English)

MNC Channels is a subsidiary of MNC Group, which is one of the largest
broadcasting companies in Indonesia. Competition in this digital era requires
MNC Channels to understand viewer behavior and the performance of the
programs being aired. The problem faced is the difficulty in data collection,
complex data analysis, and the challenge of providing information that can
be used for decision-making, resulting in a lack of information regarding
viewer preferences and the performance of the aired programs. The solution
is to use data analysis tools such as Power Bl and Microsoft Excel to process
data more efficiently. The results from the analyzed data can provide
significant information regarding program performance and viewer
preferences, which can be used to develop content strategies more effectively.
Therefore, this solution can enhance the strength of MNC Channels in the
broadcasting industry and provide a good understanding of viewer needs.

Keywords: Data Analysis, Broadcasting Industry, Internship, MNC Channels
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