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ANALISIS POTENSIAL MARKET DAN PENJUALAN 

PRODUK PADA PT. POLLAR JAYA ABADI 

 Meisha Geovanni Mulin 

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi digital yang pesat dalam beberapa tahun terakhir 

telah membawa perubahan signifikan. Salah satu perubahan terbesar terlihat 

pada peran media sosial yang kini menjadi bagian integral dari kehidupan 

sehari-hari. Jumlah perangkat yang telah terhubung ke jaringan internet 

sebesar 212,9 juta atau sekitar 77% dan 60,4% (167 juta) masyarakat 

Indonesia telah menjadi pengguna media sosial aktif dari total populasi yang 

ada. Hal ini menjadi salah satu tantangan besar yang dihadapi oleh perusahaan 

PT. Pollar Jaya Abadi agar dapat mengelola pemasaran secara efektif dan 

menjadikan pemasaran sebagai salah satu faktor kunci bagi kesuksesan bisnis. 

Oleh karena itu, perusahaan memerlukan bantuan business analyst intern agar 

dapat membantu perusahaan untuk menganalisis data tren pasar yang ada, 

visualisasi data, dan pemberian insights berbasis data untuk mendukung 

pengambilan keputusan yang lebih baik. Lebih dari 3 bulan magang dengan 

total jam kerja selama 650 jam, terdapat 2 proyek yang dibuat yaitu analisa 

efektivitas iklan klien pada sosial media dan analisa efektivitas iklan klien 

pada sosial media analisa pengaruh penjualan pollar project setelah 

mengubah beberapa kebijakan baru yang telah diajukan. Sehingga 

perusahaan mampu meningkatkan efisiensi operasional, mengidentifikasi 

area untuk perbaikan, dan memperkuat posisinya di industri yang semakin 

kompetitif memberi pengaruh pada kesuksesan jangka panjang bisnis. 

 

Kata kunci: business analyst intern, PT. Pollar Jaya Abadi, visualisasi data, 

iklan klien, penjualan. 
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ANALYSIS OF MARKET POTENTIAL AND PRODUCT SALES 

AT PT. POLLAR JAYA ABADI 

Meisha Geovanni Mulin 

ABSTRACT (English) 

 

The rapid development of digital technology in recent years has brought 

significant changes. One of the most notable changes is the role of social 

media, which has now become an integral part of daily life. The number of 

devices connected to the internet has reached 212.9 million, or about 77%, 

and 60.4% (167 million) of the Indonesian population are active social media 

users. This presents a major challenge for PT. Pollar Jaya Abadi to manage 

marketing effectively and make marketing a key factor in business success. 

Therefore, the company requires the assistance of a business analyst intern 

to help analyze existing market trends, visualize data, and provide data-

driven insights to support better decision-making. Over more than three 

months of internship, totaling 650 working hours, two projects were 

undertaken: an analysis of the effectiveness of client advertisements on social 

media and an analysis of the impact on sales after implementing new policies 

in the Pollar project. As a result, the company has been able to enhance 

operational efficiency, identify areas for improvement, and strengthen its 

position in an increasingly competitive industry, influencing long-term 

business success. 

 

 

Keywords: business analyst intern, PT. Pollar Jaya Abadi, visualize data, 

client advertisements, sales. 
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