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PERANCANGANULANG IDENTITASVISUAL PT

GUATAKA MAKMUR HORECABA INDONESIA

(Meghan Angelique Leeladevi)

ABSTRAK

Identitas visual sangat penting bagi bisnis karena membantu menciptakan citra yang
konsisten dan mudah dikenali dalam setiap interaksi dengan pelanggan. Elemen-
elemen visual utama seperti warna, font, dan gaya desain harus ditetapkan dengan
jelas untuk memastikan pesan merek tetap relevan, profesional, dan konsisten. PT
Guataka Makmur Horecaba Indonesia, pemasok peralatan dapur komersial,
menghadapi tantangan dengan identitas visual yang tidak konsisten dan tidak
mencerminkan visi serta misi perusahaan yang ingin menjadi pemimpin pasar.
Meskipun perusahaan sudah memiliki logo, survei menunjukkan bahwa 60%
responden merasa logo tersebut tidak sesuai dengan produk dan layanan yang
ditawarkan, sementara 90% mencatat adanya ketidak konsistenan dalam desain di
media sosial. Untuk mengatasi masalah ini, penulis merancang ulang identitas
visual menggunakan Big Idea “Symetrical opulence” yang melambangkan
keseimbangan yang harmonis dan kemewehan kualitas produk PT Guataka
Makmur Horecaba Indonesia setelah merancang ulang identitas visual perusahan
penulis melakukan market validation yang yang berhasil dengan mayoritas setuju
bahwa perancangan ulang yang yang telah dirancang lebih konsistent dan kohesif.

Kata kunci: Perancangan, identitas visual, peralatan dapur, PT Guataka Makmur
Horecaba Indonesia ,
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REDESIGNING THEVISUAL IDENTITY OF PTGUATAKA

MAKMUR HORECABA INDOENESIA

(Meghan Angelique Leeladevi)

ABSTRACT (English)

Visual identity is very important for businesses because it helps create a consistent
and easily recognizable image in every interaction with customers. Key visual
elements such as color, fonts, and design style must be clearly defined to ensure
that the brand message remains relevant, professional, and consistent. PT Guataka
Makmur Horecaba Indonesia, a supplier of commercial kitchen equipment, faces
challenges with a visual identity that is inconsistent and does not reflect the
company’s vision and mission to become a market leader. Although the company
already has a logo, surveys show that 60% of respondents feel the logo does not
match the products and services offered, while 90% noted inconsistencies in the
design used on social media. To address this issue, the author redesigned the visual
identity using the Big Idea “Symmetrical Opulence,” which symbolizes a
harmonious balance and the luxurious quality of PT Guataka Makmur Horecaba
Indonesia's products. After redesigning the company’s visual identity, the author
conducted market validation, which was successful, with the majority agreeing that
the redesign is more consistent and cohesive.

Keywords: design, visual identity, kitchen equipment, PT Guataka Makmur
Horecaba Indonesia.
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