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SUPPORTER DI PT. CANTIK PUTIH INDONESIA (HEAD 

OFFICE B CLINIC) 

Alza Relmiyanda 

 

ABSTRAK 

Laporan magang ini merangkum pengalaman yang diperoleh selama menjalani 
kegiatan magang sebagai Digital Marketing Supporter di PT. Cantik Putih 
Indonesia. Perusahaan ini berperan sebagai kantor pusat dari B Clinic 
Slimming & Aesthetic, sebuah bisnis klinik kecantikan yang tidak hanya 
menyediakan layanan perawatan kecantikan, tetapi juga berfungsi sebagai 
distributor produk skincare ke seluruh wilayah Indonesia. Kegiatan magang ini 
dilakukan dengan tujuan utama untuk mendalami strategi pemasaran digital, 
termasuk memahami berbagai aspek yang mendukung keberhasilan kampanye 
pemasaran secara online. Selain itu, magang ini juga bertujuan untuk 
memberikan wawasan praktis mengenai bagaimana perusahaan besar seperti 
PT. Cantik Putih Indonesia mengelola dan mengembangkan bisnisnya melalui 
pendekatan digital marketing yang efektif. Selama kegiatan magang, penulis 
mendapatkan kesempatan untuk berkontribusi dalam berbagai aktivitas 
pemasaran, seperti pembuatan konten promosi, manajemen media sosial, 
analisis data pemasaran, hingga pengelolaan kampanye iklan berbayar. 
Melalui aktivitas tersebut, penulis tidak hanya mempelajari teori pemasaran, 
tetapi juga bagaimana penerapannya dalam situasi dunia nyata yang dinamis 
dan kompetitif. Laporan ini diharapkan dapat memberikan gambaran yang 
jelas mengenai pengalaman yang telah diperoleh, sekaligus menjadi bahan 
evaluasi untuk mengembangkan keterampilan serta pengetahuan di bidang 
digital marketing. Lebih jauh lagi, laporan ini juga diharapkan dapat 
memberikan inspirasi bagi pembaca yang tertarik untuk mengeksplorasi dunia 
pemasaran digital di industri kecantikan.  

Kata Kunci: Magang, Pemasaran, Wawasan, Pengembangan, Industri 
Kecantikan. 
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AKTIVITAS MAGANG SEBAGAI DIGITAL MARKETING 

SUPPORTER DI PT. CANTIK PUTIH INDONESIA (HEAD 

OFFICE B CLINIC) 

Alza Relmiyanda 

ABSTRACT (English) 

This internship report summarizes the experiences gained during the 
internship as a Digital Marketing Supporter at PT. Cantik Putih Indonesia. 
This company serves as the head office of B Clinic Slimming & Aesthetic, a 
beauty clinic business that not only provides beauty treatments but also acts 
as a distributor of skincare products across Indonesia. The primary objective 
of this internship was to deepen the understanding of digital marketing 
strategies, including comprehending various aspects that contribute to the 
success of online marketing campaigns. Additionally, the internship aimed to 
provide practical insights into how a prominent company like PT. Cantik Putih 
Indonesia manages and expands its business through effective digital 
marketing approaches. Throughout the internship, the author had the 
opportunity to contribute to various marketing activities, such as creating 
promotional content, managing social media platforms, analyzing marketing 
data, and handling paid advertising campaigns. Through these activities, the 
author not only learned marketing theories but also their application in a 
dynamic and competitive real-world environment. This report is intended to 
provide a clear overview of the experiences gained, serving as an evaluation 
tool for developing skills and knowledge in the field of digital marketing. 
Furthermore, it is hoped that this report will inspire readers interested in 
exploring the digital marketing landscape within the beauty industry.   
 
Keywords: Internship, Marketing, Insights, Development, Beauty Industry. 
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