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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI CAFÉ MASNO 

 (Raihandhafa Rifqi Jauharie) 

ABSTRAK 

 

Jumlah kedai kopi di Indonesia terus meningkat seiring berjalannya waktu, bahkan 

sekarang usaha kedai kopi sudah menjadi emerging business, hal ini terlihat karena 

menjamurnya kedai kopi dan pertumbuhannya yang sangat pesat dalam 3 tahun 

terakhir. Penyebaran kedai kopi di Tangerang khusunya sudah sangan meningkat 

seperti café Masno, café Masno merupakan kedai kopi yang terletak di kota 

Tangerang, kedai kopi ini didirikan oleh Seno Azhar yang telah berdiri sejak tahun 

2019, kedai kopi ini memiliki konsep unik yakni kombinasi dari industrial dan 

urban culture. Pada beberapa bulan ke belakang café Masno mengalami penurunan 

konsumen yang mengakibatkan kurangnya pengunjung, maka penulis melakukan 

beberapa riset dan mendapati penggunaan media promosi yang dilakukan oleh café 

Masno masih terbilang tidak konsisten. Oleh karena itu penulis melakukan sebuah 

perancangan media promosi untuk café Masno berupa digital dan konvensional. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif berupa observasi dan wawancara, 

serta metode kuantitatif melalui penyebaran kuesioner untuk mengumpulkan data 

yang bisa menjadi acuan bagi perancangan yang sedang penulis kerjakan. Proses 

perancangan media promosi dilakukan menggunakan model AISAS dari bukunya 

Sugiyama dan Andree sebagai acuan untuk menjangkau audiens secara efektif serta 

metode Landa dari bukunya yang berjudul Advertising by Design agar desainnya 

terstruktur. Hasilnya, merupakan media sosial Instagram dengan media pendukung 

lainnya. 

 

Kata kunci: Media Pomosi, Kota Tangerang, Café 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR CAFE MASNO  

(Raihandhafa Rifqi Jauharie) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The number of coffee shops in Indonesia continues to increase over time, even now 

the coffee shop business has become an emerging business, this can be seen because 

of the proliferation of coffee shops and their rapid growth in the last three years. 

The spread of coffee shops in Tangerang in particular has increased greatly, such 

as café Masno located in the city of Tangerang, this coffee shop was founded by 

Seno Azhar which has been established since 2019, this coffee shop has a unique 

concept, namely a combination of industrial and urban culture. In the past few 

months, café Masno has experienced a decline in consumers which has resulted in 

a lack of visitors, so the author conducted some research and found that the use of 

promotional media carried out by café Masno is still fairly inconsistent. Therefore, 

the author conducted a promotional media digital and conventional for café Masno. 

This research uses qualitative methods in the form of observations and interviews, 

as well as quantitative methods through distributing questionnaires to collect data 

that can be a reference for the design that the author is working on. The process of 

designing promotional media is carried out using the AISAS model from Sugiyama 

and Andree's book as a reference for reaching audiences effectively and the Landa 

method from his book entitled Advertising by Design so that the design is 

structured. The result is Instagram social media with other supporting media. 

 

Keywords: Promotional Media, Tangerang City, Café  
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