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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI MENGENAI
PARIWISATA SINDANGKERTA TASIKMALAYA

(Carlos Thomas)

ABSTRAK

Tasikmalaya memiliki beragam pariwisata budaya. Pariwisata budaya meliputi
kerajinan batik, anyaman, pantai, curug, gunung,dan kuliner. Pantai Sindangkerta
merupakan salah satu objek destinasi yang menarik, pantai yang indah, batu
karang yang menghiasi pantai, memiliki taman laut, biota laut dan fasilitas yang
nyaman. Kendala meliputi menurunnya jumlah pengunjung sehingga tidak
memenuhi pendapatan untuk keberlangsungan tempat wisata tersebut. Kendala
utama karena sejak masa pandemi Pantai Sindangkerta belum melakukan upaya
promosi lagi, sehingga dibutuhkan upaya untuk mempromosikan tempat wisata
tersbut. Penulis bermaksud merancang promosi pariwisata Sindangkerta melalui
media sosial. Dengan adanya media sosial ini diharapkan bisa meningkatkan
pariwisata budaya yang ada di Tasikmalaya ini dengan metode kualitatif dan
kuantitatif, dan strategi perancangan dengan mempergunakan teori Landa.

Kata kunci: Pariwisata, Tasikmalaya, Pantai, Media Promosi
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(Carlos Thomas)

ABSTRACT (English)

Tasikmalaya has a variety of cultural tourism. Cultural tourism includes
batik crafts, weaving, beaches, waterfalls, mountains, and culinary.
Sindangkerta Beach is one of the attractive destination objects, beautiful
beaches, rocks that decorate the beach, has a marine park, marine life and
comfortable facilities. Obstacles include a decrease in the number of
visitors so that it does not meet the income for the sustainability of the
tourist attraction. The main obstacle is because since the pandemic
Sindangkerta Beach has not made any more promotional efforts, so efforts
are needed to promote the tourist attraction. The author intends to design
Sindangkerta tourism promotion through social media. With the existence of
this social media, it is hoped that it can increase cultural tourism in
Tasikmalaya with qualitative and quantitative methods, and design
strategies using Landa theory.

Keywords: Tourism, Tasikmalaya, Beach, Media Promotion
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