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PENGARUH CONTENT MARKETING INSTAGRAM 

@SOMETHINCMAKEUP TERHADAP BRAND IMAGE 

PRODUK CUSHION (HOOMAN CUSHION) 

(Syahna Anela) 

 

 

ABSTRAK 

 

Tingginya minat masyarakat terhadap industri kecantikan membuat persaingan 

brand kosmetik lokal yang semakin ketat dan kompetitif. Hal tersebut membuat 

setiap brand lokal berlomba-lomba dalam membangun maupun mempertahankan 

brand image produknya dengan memanfaatkan content marketing sebagai strategi 

promosi. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk melihat apakah terdapat 

pengaruh content marketing akun Instagram @somethincmakeup terhadap brand 

image produk cushion (Hooman Cushion) dan seberapa besar pengaruhnya. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini yaitu kuantitatif eksplanatif dengan melakukan 

penyebaran kuesioner kepada followers Instagram @somethincmakeup sebanyak 

102 responden. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah content 

marketing (X) dan brand image (Y). Hasil penelitian berdasarkan data dari 102 

responden dengan jangkauan usia 18-34 tahun. Dalam penelitian ditemukan bahwa 

terdapat pengaruh yang signifikan antara content marketing di akun instagram 

@somethincmakeup terhadap brand image produk cushion (hooman cushion). Hal 

ini dibuktikan melalui hasil nilai signifikansi pada tabel anova uji regresi linear 

sederhana yang mendapatkan hasil 0,000 < 0,05 dan besar pengaruh content 

marketing tersebut ditemukan sebesar 72,7% terhadap brand image produk cushion 

(Hooman Cushion). 

 

 

Kata kunci: Content Marketing, Brand Image, Instagram, Somethinc 
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THE INFLUENCE OF INSTAGRAM CONTENT MARKETING 

@SOMETHINCMAKEUP ON THE BRAND IMAGE OF 

CUSHION PRODUCT (HOOMAN CUSHION) 

(Syahna Anela) 

 

 

ABSTRACT 

The high interest of society in the beauty industry has led to increasingly tight and 

competitive competition among local cosmetic brands. This situation has prompted 

each local brand to strive to build and maintain their product's brand image by 

utilizing content marketing as a promotional strategy. Therefore, this study aims to 

examine whether there is an influence of the content marketing of the Instagram 

account @somethincmakeup on the brand image of its cushion product (Hooman 

Cushion) and to determine the extent of this influence.The method used in this 

research is quantitative explanatory, conducted by distributing questionnaires to 

102 followers of the Instagram account @somethincmakeup. The variables used in 

this study are content marketing (X) and brand image (Y). The study's results, based 

on data from 102 respondents aged 18-34 years, revealed a significant influence of 

content marketing on the Instagram account @somethincmakeup on the brand 

image of the cushion product (Hooman Cushion). This is evidenced by the 

significance value in the ANOVA table of the simple linear regression test, which 

yielded a result of 0.000 < 0.05. The influence of content marketing was found to 

account for 72,7% of the brand image of the cushion product (Hooman Cushion). 

 

Keywords: Content Marketing, Brand Image, Instagram, Somethinc 
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