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REDESIGNING WARUNG KOPIBARA’S VISUAL IDENTITY 

 (Tan Jonathan Ananda Wijaya) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Warung Kopibara is a relatively new startup café, with most of its customers 
coming from the automotive community. Recently, in August 2024, the café 
changed its logo in celebration of its first anniversary, as the previous logo bore 
significant resemblance to Starbucks' logo. This change was also made to prevent 
copyright infringement. With a hastily created temporary logo, they now need to 
redesign all materials involving the old logo to avoid copyright issues. The 
current lack of media and an unclear visual identity present an opportunity for the 
author to redesign their visual identity while establishing their brand identity, 
forming a partnership between the author and the café owner. The primary media 
that the author will create is a Graphic Standard Manual as a guide for their 
future designs, along with a fresher logo as part of their visual rebranding. 
  
Keywords: Small café , copyright, redesign, brand identity 
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REDESIGNING WARUNG KOPIBARA’S VISUAL IDENTITY 

 (Tan Jonathan Ananda Wijaya) 

ABSTRAK 
 

Warung Kopibara adalah sebuah kafe startup yang relatif baru dengan sebagian 
besar pelanggan terdiri dari komunitas otomotif. Baru-baru ini, pada Agustus 
2024, kafe tersebut menerima mengubah logo sebagai perayaan 1 tahun karena 
logo lama mereka memiliki kemiripan yang signifikan dengan logo Starbucks. 
Hal tersebut juga dilakukan untuk mencegah pelanggaran hak cipta. Dengan logo 
sementara yang dibuat dengan terburu-buru, mereka harus mendesain ulang 
semua media yang melibatkan logo lama untuk menghindari pelanggaran hak 
cipta. Kekurangan media saat ini dan identitas visual yang tidak konkrit menjadi 
kesempatan bagi penulis untuk mendesain ulang identitas visual mereka sambil 
menetapkan identitas merek mereka, sebagai bentuk kemitraan antara penulis dan 
pemilik kafe. Media utama yang akan dibuat oleh penulis adalah Buku Pedoman 
Standar Grafis (Graphic Standard Manual) sebagai panduan untuk desain masa 
depan mereka dan logo yang lebih segar sebagai bagian dari rebranding visual 
mereka. 
 
Kata kunci: Café startup, copyright, redesign, identitas brand 
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