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HUBUNGAN KONTEN MEDIA SOSIAL @GERAKANBDS 

DENGAN BOYCOTT INTENTION MCDONALD’S 

 

 JOAN FANNY WIJAYA 

 

ABSTRAK 

 

Dalam era digital ini, media sosial dapat menjadi alat yang efektif dalam 

membentuk pandangan publik dan mendorong partisipasi dalam berbagai 

gerakan sosial, termasuk boikot. BDS Indonesia menggunakan platform 

Instagram untuk menyebarkan informasi mengenai Palestina, serta berbagai 

merek yang terafiliasi dengan Israel. Oleh karena itu, penelitian ini dilakukan 

untuk mengetahui pengaruh konten media sosial @gerakanbds terhadap 

boycott intention masyarakat kepada salah satu target boikot mereka, yaitu 

McDonald’s. Penelitian ini menggunakan konsep konten media sosial dan 

boycott intention. Penelitian ini juga menggunakan pendekatan kuantitatif 

eksplanatif dengan metode survei. Populasi yang digunakan adalah followers 

dari akun Instagram @gerakanbds dengan jumlah sampel sebanyak 300 

responden, yang dikumpulkan menggunakan teknik purposive sampling. 

Hasil dari penelitian menemukan bahwa konten media sosial dari Instagram 

@gerakanbds memiliki hubungan yang sedang dan positif dengan boycott 

intention McDonald’s.  

 

Kata kunci: Konten Media Sosial, Niat Boikot, Gerakan Sosial 
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THE CORRELATION BETWEEN SOCIAL MEDIA CONTENT 

FROM @GERAKANBDS AND MCDONALD’S BOYCOTT 

INTENTION 

 

 JOAN FANNY WIJAYA 

 

ABSTRACT (English) 

 

In this digital era, social media has become an effective tool in shaping public 

views and encouraging participation in various social movements, including 

boycotts. BDS Indonesia uses Instagram as a platform to spread awareness 

about Palestine, as well as information on various brands that are affiliated 

with Israel. Therefore, this research aims to determine the influence of social 

media content from @gerakanbds on the boycott intention towards one of 

their targets, namely McDonald’s. This research uses the concepts of social 

media content and boycott intention. This research also uses an explanatory 

quantitative approach with a survey method. The population is followers of 

the Instagram account @gerakanbds with a sample size of 300 respondents, 

collected using a purposive sampling technique. The results of the data 

analysis show that social media content from @gerakanbds Instagram 

account have a moderately strong and positive relationship with boycott 

intention towards McDonald’s.  

 

Keywords: Social Media Content, Boycott Intention, Social Movement 
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