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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL BENGKEL 

MODIFICAZONE 

 (Aloisius Micco Arlendo) 

ABSTRAK 

 

Modificazone adalah bengkel yang berfokus pada perbaikan dan modifikasi mobil 

roda dua. Metode promosi konvensional seperti word of mouth dianggap tidak 

efektif di tengah perubahan perilaku konsumen, terutama generasi muda yang lebih 

bergantung pada media sosial sebagai sumber informasi. Media sosial telah menjadi 

salah satu alat pemasaran yang paling murah dan efektif karena kemajuan teknologi 

digital telah mengubah cara bisnis berinteraksi dan berkomunikasi dengan 

pelanggan mereka. Namun, reputasi dan daya saing bisnis dapat terpengaruh oleh 

konten dan desain visual yang tidak teliti. Tinarbuko (2015) menyatakan bahwa 

desain komunikasi visual sangat penting untuk menyampaikan pesan dengan baik 

melalui elemen grafis seperti warna, tipografi, ilustrasi, dan tata letak yang 

terstruktur. Identitas visual yang kuat dapat menarik perhatian audiens dengan 

menggunakan desain yang strategis. Oleh karena itu, Modificazone dapat 

menggunakan desain komunikasi visual untuk meningkatkan daya tarik visual, 

meningkatkan citra profesional, dan meningkatkan hubungan dengan pelanggan 

potensial. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk membuat Manual Desain Grafis 

Standar (GSM) sebagai pedoman desain yang konsisten untuk Modificazone. GSM 

memungkinkan elemen desain seperti logo, warna, dan tata letak diterapkan secara 

standar untuk mendukung promosi di media sosial dan media lainnya. Diharapkan 

bahwa implementasi ini akan memperkuat citra merek Modificazone, 

meningkatkan daya tarik visualnya, dan meningkatkan jangkauan pasar melalui 

komunikasi visual yang efektif. 
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR MODIFICAZONE 

WORKSHOP 

 (Aloisius Micco Arlendo) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The workshop Modificazone specializes in motorcycle maintenance and 

customization. In light of shifting customer behavior, particularly among the 

younger generation, which is more dependent on social media for information, 

traditional promotional strategies like word-of-mouth are considered inefficient. 

Since digital technology has revolutionized how companies engage and connect 

with their clientele, social media has emerged as one of the most economical and 

successful marketing strategies. However, badly designed visuals and content can 

affect a company's competitiveness and reputation. The significance of visual 

communication design in successfully communicating ideas through graphic 

components including color, typography, images, and organized layouts is 

emphasized by Tinarbuko (2015). By using strategic design, a powerful visual 

identity may draw in the audience. Modificazone can therefore use visual 

communication design to boost visual appeal, project a more polished image, and 

fortify relationships with prospective clients. The goal of this study is to develop a 

Graphic Standard Manual (GSM) that will serve as Modificazone's uniform design 

manual. In order to facilitate promotions on social media and other platforms, the 

GSM makes sure that design components such as layouts, colors, and logos are 

used consistently. Through efficient visual communication, it is anticipated that this 

implementation will strengthen Modificazone's brand image, improve its aesthetic 

appeal, and increase its market reach. 
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