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PERANCANGAN VIDEO INFORMASI PENIPUAN MODUS 

SEGITIGA ONLINE 

 (Clarisa Visca Samuel) 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran dan memberikan informasi 

kepada masyarakat mengenai penipuan modus segitiga online. Penipuan adalah 

suatu tindakan kriminal yang dapat merugikan orang lain melalui pemalsuan data, 

pencurian data, serta mencari validasi dari orang-orang tentang perilakunya. Saat 

ini, penipuan terus terjadi dengan banyak cara, salah satunya dengan skema 

segitiga. Penipuan skema segitiga jarang diketahui oleh sebagian orang karena 

biasanya konsumen tidak terlalu memperhatikan gaya jual dari penjual online yang 

tidak diketahui identitasnya dan lebih mementingkan kebutuhan pribadi pada 

barang tersebut. Penelitian ini menggunakan kombinasi antara metode kualitatif 

dan metode kuantitatif. Metode kualitatif meliputi wawancara dengan beberapa 

orang yang ahli maupun orang yang memenuhi kualifikasi, studi eksisting, dan studi 

referensi, sedangkan metode penelitian kuantitatif memakai kuesioner secara 

online. Penelitian ini akan dirancang sebagai media informasi yang tentunya akan 

dibagikan di berbagai media sosial dengan harapan masyarakat lebih waspada 

terhadap penipuan segitiga dari dunia maya di berbagai platform belanja online.  

 

Kata kunci: Desain Komunikasi Visual, Video Informasi, Penipuan Online, 

Modus Segitiga 
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DESIGN OF ONLINE FRAUD INFORMATION VIDEO WITH 

TRIANGLE SCHEME 

 (Clarisa Visca Samuel) 

 

ABSTRACT (English) 

 

This research aims to raise awareness and provide information to the public about 

online triangle scams. Fraud is a criminal act that can harm others through data 

forgery, data theft, and seeking validation from people about their behavior. 

Currently, fraud continues to occur in many ways, one of which is through a 

triangle scheme. The triangle scheme fraud is rarely known by some people because 

usually consumers do not pay much attention to the selling style of online sellers 

whose identities are unknown and prioritize their personal needs for the item. This 

research uses a combination of qualitative and quantitative methods. The 

qualitative method includes interviews with several experts or qualified individuals, 

existing studies, and reference studies, while the quantitative research method uses 

online questionnaires. This research will be designed as an information medium 

that will be shared on various social media platforms with the hope that the public 

will be more vigilant against online scams in various online shopping platforms. 

 

Keywords: Visual Communication Design, Information Video, Online Fraud, 

Triangle Scheme 
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