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PERANCANGAN PROMOSI PERIKLANAN BENGKEL

PANEL ONE

(Bryan Vincentius Soenanto)

ABSTRAK

Bengkel merupakan sebuah tempat untuk melakukan perbaikan berbagai hal.
Khususnya bengkel mobil merupakan tempat perbaikan untuk para pengendara
dalam memperbaiki mobilnya dengan berbagai kerusakan atau kendala yang
dialami. Bengkel Panel One merupakan sebuah bengkel yang bergerak pada bidang
body repair dimana bengkel ini memfokuskan pengerjaan pada body kendaraan.
Bengkel Panel One merupakan bengkel one stop service yang memiliki berbagai
jasa seperti pengecatan, pemolesan, paint correction, dan modifikasi bodi. Saat ini,
bengkel Panel One belum memiliki promosi yang baik untuk bisa menjangkau
target yang lebih luas, dikarenakan tidak adanya yang mengayomi dan mempunyai
kapasitas penuh untuk mengurusi media promosi. Penulis akan merancang sebuah
promosi guna membantu bengkel Panel One untuk lebih dapat menjangkau target
marketnya. Tanpanya promosi dan banyak bengkel yang bermunculan di daerah
sekitarnya membuat bengkel Panel One susah saing dan kurangnya peminat
dikarenakan lokasi bengkel yang tidak berada pada jalan besar. Dengan promosi
yang dibuat kiranya dapat membantu bengkel Panel One untuk mendapatkan lebih
banyak customer dan bisa menaikkan penjualan dari bengkel Panel One sendiri.

Kata kunci: Promosi, Bengkel, Mobil, Panel One
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PROMOTIONAL ADS DESIGN ABOUT PANEL ONE

WORKSHOP

(Bryan Vincentius Soenanto)

ABSTRACT (English)

A workshop is a place to repair various things. In particular, a car repair shop is
a repair place for motorists to repair their cars with various damages or problems
experienced or even modifications. Panel One Workshop is a workshop that
operates in the field of body repair where this workshop focuses on work on vehicle
bodies and other body related work. Panel One Workshop is a one stop service
workshop that provides various services such as painting, polishing, paint
correction and body modification. Currently, the Panel One workshop does not
have good promotions to be able to reach a wider target, because there is no one
to protect them and has full capacity to handle promotional media for their media.
The author will design a promotional campaign to help the Panel One workshop to
better reach its target market. Without promotions and many workshops popping
up in the surrounding area, it is difficult for the Panel One workshop to compete
and there is a lack of interest due to the location of the workshop not being on a
major road. The promotions created will hopefully help the Panel One workshop to
get more customers and increase sales from the Panel One workshop itself.

Keywords: Promotion, Workshop, Car, Panel One
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