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RENCANA BISNIS LEMONIVITA: ANALISIS RENCANA
PENGEMBANGAN BISNIS PADA USAHA LEMONIVITA

Grace Elizabeth
ABSTRAK

Lemonivita adalah sebuah usaha yang bergerak di bidang produksi
minuman berbahan dasar lemon, bertujuan untuk memberikan solusi sehat bagi
masyarakat urban. Persaingan di industri minuman kesehatan yang semakin
ketat serta perubahan preferensi konsumen menjadi latar belakang dari
penelitian ini. Fokus penelitian adalah menganalisis efektivitas bauran promosi
Lemonivita dalam mempengaruhi keputusan pembelian konsumen dan
menggali potensi pengembangan bisnis yang lebih luas. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa elemen-elemen bauran promosi seperti promosi digital
dan interaksi langsung dengan pelanggan memiliki pengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Dari segi finansial, perhitungan ROI
menunjukkan bahwa investasi yang dilakukan memiliki tingkat pengembalian
yang menguntungkan, sehingga mendukung kelayakan bisnis ini untuk terus
dikembangkan. Namun, ditemukan kebutuhan untuk meningkatkan konsistensi
dalam penerapan strategi promosi serta evaluasi rutin terhadap kinerjanya.
Business Plan ini dibuat untuk mendapatkan pendanaan dari investor sebesar
Rp. 100.000.000 dan akan dikembangkan untuk merealisasikan perencanaan

Lemonivita.

Kata Kunci: Lemonivita, bauran promosi, strategi promosi, keputusan
pembelian, pengembangan bisnis
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Business Plan for Lemonivita: An Analysis of Business

Development Plans for Lemonivita

Grace Elizabeth
ABSTRACT (English)

Lemonivita is a business engaged in the production of
lemon-based beverages, aimed at providing healthy solutions
for urban communities. The increasing competition in the
health drink industry and changing consumer preferences
serve as the backdrop for this research. The focus of the study
is to analyze the effectiveness of Lemonivita's promotional mix
in influencing consumer purchase decisions and to explore the
potential for broader business development. The results of the
research indicate that promotional mix elements, such as
digital promotion and direct interaction with customers, have a
significant impact on purchasing decisions. From a financial
perspective, the ROI calculation shows that the investments
made have a profitable return rate, supporting the feasibility of
further developing this business. However, the study highlights
the need for improved consistency in applying promotional
strategies and routine evaluations of their performance. This
business plan is created to secure funding of IDR 100,000,000
from investors and will be developed to implement

Lemonivita’s strategic plans.

Keywords: Lemonivita, promotional mix, promotional strategy,

purchasing decisions, business development
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