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Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



 

 

Daftar Pustaka 

 

Agustrijanto. 2001. Seni Mengasah Kreatifitas dan Memahami Bahasa Iklan.
 Bandung: PT. Remaja Rosdakarya. 

Brigham, E & Houston, J.F. 2001. Manajemen Keuangan. Terjemahan Suharto,
 D. Buku 2, Edisi 8. Jakarta: Salemba Empat. 

Cangara, Hafied. 2004. Pengantar Ilmu Komunikasi. Jakarta: Kencana Prenada
 Media Group. 

Jefkins, Frank. (2003). Public Relations. Jakarta: Erlangga. 

Jefkins, Frank. (2004). Public Relations. Jakarta: Erlangga. 

Kelley, Larry D & Donald W. Jugenheimer. 2006. Advertising Account Planning:
 A Practical Guide. M.E.Shape, Inc. New York. 

Kotler, Philip & Gary Amstrong. 2001. Prinsip-prinsip Manajemen Edisi
 Kedelapan Jilid 1. (Damos Sihombing. Terjemahan). Jakarta: Erlangga. 

Lwin, May & Aitchison, Jim. (2005). Clueless in Advertising. Pengalih Bahasa,
 Paul A, Rajoe. Jakarta: Bhuana Ilmu Populer. 

Prisgunanto, Ilham. 2006. Komunikasi Pemasaran: Strategi dan Taktik. Bogor:
 Ghalia Indonesia. 

Santosa, Sigit. (2009). Creative Advertising. Jakarta: Elex Media Komputindo. 

Shimp, Terence. 2000. Periklanan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi
 Pemasaran Terpadu Jilid 1. (Revyani Syahrial. Terjemahan). Jakarta:
 Erlangga. 

Sukada, Soni, dkk. 2007. Membumikan Bisnis Berkelanjutan : Memahami Konsep
 dan Praktik Tanggung Jawab Sosial Perusahaan. Jakarta: Indonesia
 Business Links. 

 

Peranan account executive..., Meidita Kemala Audiary, FIKOM UMN, 2015




