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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK MENINGKATKAN 

KESADARAN MASYARAKAT MENGENAI PENYEBAB DAN 

PENANGANAN TALASEMIA 

(Hernando Ardi Winata) 

ABSTRAK 
 

Talasemia adalah penyakit genetik kelainan darah terbanyak diseluruh dunia, dan 
Indonesia termasuk didalamnya. Talasemia mayor adalah bentuk terparah dari 
penyakit ini. Talasemia mayor bisa terjadi karena pasangan wanita dan pria sesama 
pembawa sifat talasemia menikah dan mempunyai anak yang beresiko menderita 
talasemia mayor. Talasemia mayor memerlukan transfusi darah seumur hidupnya, 
dan dari transfusi darah tersebut bisa menimbulkan berbagai dampak lainnya, 
seperti penumpukan zat besi pada tubuh. Maka dari itu hal ini perlu diinformasikan 
kepada masyarakat agar sadar dengan talasemia. Untuk melakukan hal tersebut 
salah satu caranya adalah dengan melakukan kampanye sosial. Kampanye sosial 
adalah kampanye untuk merubah perilaku masyarakat mengenai suatu masalah, dan 
kampanye sosial bersifat non komersial. Target audiens dari kampanye ini adalah 
masyarakat berumur 21 – 25 tahun, dan berdomisili di JABODETABEK. Daerah 
JABODETABEK adalah sebuah kawasan yang berada pada 3 provinsi yaitu Jawa 
Barat, Banten, dan DKI Jakarta. Tiga provinsi tersebut masuk kedalam 4 besar 
provinsi dengan kasus talasemia terbanyak di Indonesia. Masalah yang ditemukan 
adalah tidak adanya kampanye visual yang ada pada daerah JABODETABEK 
mengenai penyebab dan penanganan talasemia. Kampanye yang ada hanya sekedar 
skrining kepada masyarakat. 

 

Kata kunci: Talasemia, Kampanye, Sosial 
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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK 

MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT 

MENGENAI PENYEBAB DAN PENANGANAN TALASEMIA 

(Hernando Ardi Winata) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Talasemia is the most common blood disorder genic disease worldwide, and 
Indonesia is one of them. Talasemia major is the most severe form of the disease. 
Talasemia major can occur because a female partner and a male partner who are 
also carriers of talasemia are married and have children who are at risk of 
developing talasemia major. Talasemia major requires blood transfusions for the 
rest of their lives, and from these blood transfusions can cause various other effects, 
such as iron accumulation in the body. Therefore, this needs to be informed to the 
public so that they are aware of talasemia. One way to do this is to conduct a social 
campaign. Social campaigns are campaigns to change people's behavior regarding 
a problem, and social campaigns are non-commercial. The target audience of this 
campaign is people aged 21 – 25 years, and domiciled in JABODETABEK. The 
JABODETABEK area is an area located in 3 provinces, namely West Java, Banten, 
and DKI Jakarta. The three provinces are included in the top 4 provinces with the 
most talasemia cases in Indonesia. The problem found is the absence of a visual 
campaign in the JABODETABEK area regarding the causes and treatment of 
talasemia. The existing campaign is merely a screening to the community. 

 

Keywords: Talasemia, Campaign, Social 
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