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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK MENINGKATKAN
KESADARAN MASYARAKAT MENGENAI PENYEBAB DAN

PENANGANAN TALASEMIA

(Hernando Ardi Winata)

ABSTRAK

Talasemia adalah penyakit genetik kelainan darah terbanyak diseluruh dunia, dan
Indonesia termasuk didalamnya. Talasemia mayor adalah bentuk terparah dari
penyakit ini. Talasemia mayor bisa terjadi karena pasangan wanita dan pria sesama
pembawa sifat talasemia menikah dan mempunyai anak yang beresiko menderita
talasemia mayor. Talasemia mayor memerlukan transfusi darah seumur hidupnya,
dan dari transfusi darah tersebut bisa menimbulkan berbagai dampak lainnya,
seperti penumpukan zat besi pada tubuh. Maka dari itu hal ini perlu diinformasikan
kepada masyarakat agar sadar dengan talasemia. Untuk melakukan hal tersebut
salah satu caranya adalah dengan melakukan kampanye sosial. Kampanye sosial
adalah kampanye untuk merubah perilaku masyarakat mengenai suatu masalah, dan
kampanye sosial bersifat non komersial. Target audiens dari kampanye ini adalah
masyarakat berumur 21 — 25 tahun, dan berdomisili di JABODETABEK. Daerah
JABODETABEK adalah sebuah kawasan yang berada pada 3 provinsi yaitu Jawa
Barat, Banten, dan DKI Jakarta. Tiga provinsi tersebut masuk kedalam 4 besar
provinsi dengan kasus talasemia terbanyak di Indonesia. Masalah yang ditemukan
adalah tidak adanya kampanye visual yang ada pada daecrah JABODETABEK
mengenai penyebab dan penanganan talasemia. Kampanye yang ada hanya sekedar
skrining kepada masyarakat.

Kata kunci: Talasemia, Kampanye, Sosial
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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK
MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT

MENGENAI PENYEBAB DAN PENANGANAN TALASEMIA

(Hernando Ardi Winata)

ABSTRACT (English)

Talasemia is the most common blood disorder genic disease worldwide, and
Indonesia is one of them. Talasemia major is the most severe form of the disease.
Talasemia major can occur because a female partner and a male partner who are
also carriers of talasemia are married and have children who are at risk of
developing talasemia major. Talasemia major requires blood transfusions for the
rest of their lives, and from these blood transfusions can cause various other effects,
such as iron accumulation in the body. Therefore, this needs to be informed to the
public so that they are aware of talasemia. One way to do this is to conduct a social
campaign. Social campaigns are campaigns to change people's behavior regarding
a problem, and social campaigns are non-commercial. The target audience of this
campaign is people aged 21 — 25 years, and domiciled in JABODETABEK. The
JABODETABEK area is an area located in 3 provinces, namely West Java, Banten,
and DKI Jakarta. The three provinces are included in the top 4 provinces with the
most talasemia cases in Indonesia. The problem found is the absence of a visual
campaign in the JABODETABEK area regarding the causes and treatment of
talasemia. The existing campaign is merely a screening to the community.

Keywords: Talasemia, Campaign, Social

vii
Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...ttt sttt 1
HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ......cccooiiiiiiiniieieeeeee, i
HALAMAN PENGESAHAN .......oooiitiieee ettt il
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ..................... v
KATA PENGANTAR ...ttt st v
ABSTRAK ...ttt sttt sttt ettt st et vi
ABSTRACT (ERGLish)..............ooccuoeieieiiiaiieieeiieeie ettt iea e eaeens vii
DAFTAR ISI. ..ottt sttt et sttt viii
DAFTAR TABEL.......ooiiiiiiiiiiiiieeee ettt Xi
DAFTAR GAMBAR ..........coooiiiiiiiiii ettt Xii
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt sttt XV
BAB I PENDAHULUAN ......ootiiiititititentee ettt sttt sttt 1
1.1 Latar BelaKang.................ccooiiiiiiiiiiiiie e 1

1.2 Rumusan Masalah................c..ccooiiiice 3

1.3 Batasan Masalah ... 3

1.4 Tujuan Tugas AKhIr ............oocoiiiiiiiee e 4

1.5 Manfaat Tugas AKRIr .............c.coooiiiiiiiniieee e 4

BAB II TINJAUAN PUSTAKA ..ottt 5
2.1 Kampanye Sosial ..............ooooiiiiiiiiniiiieceeeeee e 5

2.1.1 Tujuan Kampanye ............cccoooiieriiiiiniiiiiieeeieeeeeeeeeeeiee e 5

2.1.2 Jenis-Jenis Kampanye ..............ccoccooviiiiiiiiinniieniieeeeees 5

2.1.3 Media Kampanye .............cccooouiieniiiiniieiniieeiceeeeeeeeeeiee e 6

2.1.4 Model Kampanye ...........ccccooviiiieniiiiniieeiieeieeeeeeeeee e 7

2.1.5 Startegi Kampanye..............cocooeeviiiiiniiiinniieiieeeeeeeen 11

2.2 Media Sosial..........ocoooiiiiiiiii e 12

2.2.1 Manfaat dan Fungsi Media Sosial ....................c..ccccei 12

222 INSAGIAM .....ooiiiiiiiiieiieeeiee ettt 12

2.3 Teori Desain untuk Perancangan Kampanye Sosial................... 13

231 TIUSEIASL. ..o 13

232 TIpografi........ccooooiiiiiiiiiiieeee e 15

233 Elemen Desain ...........coccooviiiiiiniiniiiiicniececcceceeee e 15

2.3.4 Prinsip Desain...........ccccooviiiiiniiiiniiiicee e 17

viil

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



23S GrId ... 22

2.4 Talasemuia ..........cccoooiiiiiiiiiiiie e 26
241 GeJala ... 26
242 DamPak........oooiiiiiiiii s 26
2.4.3 KlasifiKasi...........cocoooiiiiiiiiiie 27
2.4.4 Pengobatan..............ccoooiieiiiiiiniiiiiieeeeeee e 28
2.4.5 Pencegahan ..............coooiiiiiiiiiiiiii e 29

2.5 Penelitian yang Relevan..................ccccoooiiiiiiiniiinniieee, 29

BAB III METODOLOGI PERANCANGAN ......ccceootimiiiinienieieneenieeieneene 31

3.1 Subjek Perancangan ................ccccccooviiiiiiieniiieneeeeeee e 31

3.2 Metode dan Prosedur Perancangan .................c.ccocoeeviennnnnnne. 32
320 OVEIVIEW ...t 32
B22 SIALEZY ... 32
B23BIAEAS ... 33
B2 DESIZN ...t 33
325 Production ...................ccceeeveeeeseeeaiieeaiiieeieeeieeeee e 33
3.2.6 Implementation..........................cooeveeeeeeeeesueeniieeneeenieeenanns 33

3.3 Teknik dan Prosedur Perancangan...............c..cccccocvevviieennnnnnne. 33
3.3.1 ODBSEIVASI....cc.eeiiiiiiiiiiciiecceee e 34
3.3.2 WaWANCATA ..ottt 34
333 KUCSIOMEY ..ottt 38
3.3.4 Studi EKSiSting...........coocooiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 39
3.3.5 Studi Refrensi .........ccocooiiiiiiiiiiicceeeece 39

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN PERANCANGAN ......cccccoevvvvienee. 40

4.1 Hasil Perancan@an .................cccceoviiiiniiiiniieiieeeeeeeeeeeee e 40
411 OVEIVIEW ..ottt 40
B2 SIALEGY ... 59
QA TACAS ... 69
B 14 DESIGR ...t 75
4.1.5 Production..........cccccooiiiiiiiiiiiiiiciiceeceeee e 83
4.1.6 Implementation.........................cccooeveueeeeueeesiueeneeeenieeenieeenns 118
4.1.7 Persiapan Beta Test...............cccoooiiiiiiiiiniiinieeeeeeee, 127

X

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



4.2 Analisa PerancCangan..............coocceeeviieenieeenieeenieeeiee e siee e 128

4.2.1 Hasil beta test..............coocooriiiiiiiiiiicecccecceeen 128

4.2.2 Analisa tahap attention dan interest.................................. 131

4.2.3 Analisa tahap search ..................ccccoovviiiviiiniiiiiiieiieee 133

4.2.4 Analisa tahap action.....................cccooeiiiviiinniiiniiieieeee 137

4.2.5 Analisa tahap share.................ccccccevviiiiiiiiniiiiiiiiieieee, 140

4.3 BUud@eting .........cccviiiiiiiiiiiiiiiiiee e 144

BAB V PENUTUP ..ottt st 146
S50 SIMPulan ... 146

5.2 SAraN....cooiiiiii e 146
DAFTAR PUSTAKA ...ttt st 148
LAMPIRAN ..ottt ettt sttt sttt et et e e et ente et e satebeenees 151

X

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



Tabel 2.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Tabel penelitian yang relevan .............ccccveeciieriieniiienieniieenieeie e 29
1 Tabel SWOT Talasemia MOVEMENL ............ccovuveeeeeerreeeeeireeeeeiireeeeeenns 54
2 Tabel SWOT peduli talasemia ..........cccecveeeiierieeiiienieeiieiie e 55
3 Tabel SWOT Studi Refrensi ........ccovveeeeeiuveiiiiiiiieeceieee e, 58
4 Tabel creative Brief ........c..oeeivviveeeieciiiec e 59
5 Tabel creative Drief 2 .......coovieeiieieiieeieeeiee e 61
6 Tabel creative brief 3 ..........ccoviiiiiiiiieecee e, 62
7 Tabel Strategi Media.........cccueeeiieiiieniieiieeie e 65
8 Skenario Kampanye ..........cccueevueerieeriieniieeriieeie et 67
O Tabel bud@EtINg........cccuieiieriieiiieeie ettt 144

xi

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

1 Poster kesatuan dan persatuan.............cceeevevieenienieenienieenieeeeeeeen 18
2 Poster Keseimbangan ............cccueecueerieeiiieniieeieeiie e 19
3 POSLET TIHMC ..ottt ettt 20
4 Poster kampanye sosial dari WWF ..........ccooviiiiiiiiiiiiiiieice 21
5 TIUSEIAST PrOPOTSI..eeeeuriieurieiieeieeniieesteeeiieenteesereeteesreeseessaeeseessseenseas 21
6 A Single — Column Grid.............ccoccuevcuieieeniieiieeiieiieeieeeee e 23
7T A TWO — ColUmmn GFid ....c..coveueeeiiaiiaiiieiieeeeeeeeee e 24
8 MOAUIAT GFId........cceeieeieiieeieeeee et 24
9 Hierarchial @rid .............cooiiiiiieiiiieeeeceeeee e 25
10 MUlticolummn Fid............cc.oooueeviieiiieiiiiieee e 25
1 S0al 1 KUGSIONET .....oevieiieiiieiieeiie ettt ettt 40
2 S0al 2 KUGSIONET .....ocuvieiieeiieriieeiiesiieeieesieeeteenieeeseenseeenaeeaeesnseennnas 41
3. S0al 3 KUCSIONET ....eoviiiiieiieeieeeiie ettt ettt et e e 41
4 S0l 4 KUCSIONET .....eeeiiieeiieeiiieeiie et eiteeite st etteseeeaee e ebeeseaeensee e 42
5 50al 5 KEUSIONET ....oouviiiiieiieeiieeiie ettt ettt et 42
6 S0al 6 KUCSIONET .....c..eiiiiieiieeiieiiie ettt ettt 43
7 S0al 7 KUCSIONET ...couviieiiieiiieiiesiie ettt ettt ettt seve e e seae s 43
8 S0al 8 KUECSIONET .......iiiiiiiieeiiieiie ettt 44
9 S0al 9 KUGSIONET .....oovvieiiieiiieiie ettt ettt 44
10 S0al 10 KUESIONET .....ecuvieiiieiieeiieeiie ettt 45
11 S0al 11 KUESIONET ....eeeuiieiiieiieeiieeiie ettt ettt 45
12 Wawancara pasien talasemia.............cceeveereeenieeniieeneenieeiienieeneee. 47
13 Wawancara dengan dewasa muda............cccceeveerieenieninenieenneennen. 49
14 Wawancara dengan dokter Dina Garniasih..........c.ccoceveeneniennnene. 51
15 Kondisi poliklnik di RSAB Harapan Kita........c.cccoceevenieninnicnnnne. 52
16 Kondisi polikinik anak di Siloam Hospital Lippo Village............ 53
17 Feeds Instagram talasemia movement...........c.ccecueveeveeneenieeiennnnn 55
18 feeds Instagram peduli talasemia ...........ccoeceeveerieiinieniicnieeieee, 57
19 Media JOUFNEY ......cccueeeieiieieeie ettt 66
20 Logo KEMENKES........ooiiiiiieeeeteetee e 69
21 MINA MaAP ..ottt ettt 70
22 Mood board Visual ..............ccccecveviieiiieniieiiee e 73
23 Mood board WaIna ............cccueecuieniieiieiieeieeeie et 74
24 Mood board tipografi ..........cceecueevieeiiienieeiieie et 75
25 SKEtSA 10ZO ..eeuvieiiieiieiieeieeee ettt 76
26 proses digitalisasi 10Z0 .......evueieuierieeiiieiieeieeee et 77
27 FINAL LOZO «.vievieiiieiieeeeee ettt et 78
28 supergrafis Pertama .........cceeeeeeueerieeiiienie ettt 79

xii

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

29 supergrafis Kedua..........cooceeviiiiiieniiiiieee e 80
30 Sketsa Key Visual ........coccoveiiiniiiiiiiieieeceeeee e 81
31 Perancangan Key visual .........cccceeviiiiiiiniieniieiiecceeeee e 82
32 Key Visual Final.......ccccoooiiiiiiiiiiiecceeceeee e 83
33 Refrensi untuk tahap attention dan interest............ccccveeueeennennee.. 84
34 Sketsa tahapan attention dan interest............ccceccvevceeeceeeneenneennnn. 84
35 Proses perancangan iklan pada stasiun KRL...........ccccooiiiiniinnnen 85
36 Final Artwork iklan pada stasiun KRL ..........c.coocoviiiniiiininnnnen. 86
37 Proses perancangan GDN...........cccceeiiiiiiiiiiinniiienieeeiee e 87
38 Final Artwork GDN ...........cccoviiieiiiiiiieiieieeeeeee e 88
39 Perancangan X — BANAET ..........cccccueecuieieeeiieeiieeieeiee et 89
40 Final Artwork X-Banner.................ccoeceeeeesiiesieanieeieeneeseeeeeeeens 90
41 Refrensi dokter dan anak..........c.ccocevieniiiiniiininienieceees 91
42 Refrensi anak tinggi dan pendek ..........ccccoevieriiieniiiiiiinienieeee 92
43 Refrensi bayl NANGIS ....ccueeveerveeiiieiieeiieeie et eie e 92
44 Refrensi ibu memberi 0bat ..........covevieriieiieniieniiieeeeeeeees 93
45 Sketsa tahap SEAFCH .......oecueevceiiiiiiiieieeeeeee e 94
46 Perancangan konten gejala talasemia............ccoceevieniieniienieenenne, 95
47 Final Artwork konten gejala...........ccoeeveeviiinieniienieniieieeieeeee 96
48 Perancangan konten jenis — jenis talasemia ..........ccccocceevereeneennnens 97
49 Final Artwork konten jenis — jenis talasemia............cccccceeeveennennne. 97
50 Perancangan konten dampak dari talasemia...........cccceveerieniennnene. 99
51 Final Artwork konten dampak dari talasemia ............cccoeeeveenneee. 100
52 Perancangan konten penanganan talasemia .........c..cccceeveeveennennee. 101
53 Final Artwork konten penanganan talasemia...........c.ccoceveennennee. 102
54 Refrensi foto Perawat ..........cceevveeiieriieniiieniieeieesee e 103
55 Refrensi tiang infus dan kantong darah............ccccoceeviniinnnennn. 103
56 Refrensi anak kecil sakit ........ccccoevieriineniiiiineiiinieeee, 104
57 Sketsa tahap ACION .......ccvevcuieiiiiieieeeeee e 105
58 Perancangan untuk acara donor darah..............ccccceviienieniienennne. 106
59 Final Artwork acara donor darah ..........c.ccceceveeiiniencnnencenennne. 107
60 Perancangan untuk acara SEMinar ...........cccceeevveereesveenieesveeneennns 107
61 Final Artwork untuk acara SEmMinar...........c.cceeeevuereenerseeneenneene 108
62 Perancangan untuk acara SKrining.........c..ceceeveevieneenenneneeneenne. 109
63 Final Artwork untuk acara Skrining .............cccceeeeevvieenverieenneene. 110
64 Sketsa tahap SAGIe..........ccovvvieiiiiiieiiieee e 111
65 Perancangan tWibbDoOM. ..........c.cecueecuievieeciieiieeieeeie e 112
66 Desain dari tWiDDOMN............c.cceeveeciiiiiiiiiiieeeesee e 112
67 Perancangan f0tehag . ...........coeevueecueerueeeceeeriieeieeniee et eee e 113
08 AESAIN FOIEDAG.......ceveeeeeieeiieeeeee et 114
69 Perancangan Kartu € — MoOney .......cc.cceeeveenieencieenienieeseeeee e 115
70 DESAIN € — MMOMEY .....coeeeenieeiieeiieeeeiee et ete e sae e 116
71 Perancangan T=SAiFt.........ccccceerueeeurenueeeieenieeeieenieesee e eeeevee e 117
xiii

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

72 Desain T — SHITt....ccoeiiiiiiiiiiieiecie e 118
73 mock up GDNo.....oiiiiiiiieiieieeeee e 119
74 mock up iklan pada Stasiun...........cceeveeriieniieniieenieeie e 119
TS5 MOCK UP X — DARNEE ...t 120
76 mock up dampak talasemia...........cceeveviierieniiienienieeee e 121
77 mock up gejala talasemia............ccceevueeriieniieniiienieeie e 121
78 mock up jenis — jenis talasemia ........cceecveerieniienienieeie e 122
79 mock up penanganan talasemia ............ccceevvereieeniieniieenienieeieene 122
80 mock up acara donor darah..............ccoeeveeiiiiniiiiiiinieee e, 123
81 mock up acara SEMINAT ..........cceevieeiieerieeiieieeieeee e eieesaeeeees 123
82 mock up acara SKIINING..........ccceeveieiiienieeiieeie e 124
83 MOCK UP TWIDDON. ... 125
84 mock up Kartl @ — MONEY .......c.ceveeecueeeieeiieeieeieee e 125
85 MOCK UP TO1EDAG ... 126
86 MOCk UP t-SNITL....ooiiiiiieiieie e 127
87 bukti wawancara beta test ..........ceevieiiieiiienieeee e, 129
88 bukti beta test narasumber K& 2 ..........ccceevvienieeiiienieniieieeieee. 130
89 bukti beta test narasumber Ke 3 .........ccceeiiieiiiiiiienieeiieeeeen 130
90 Analisa GDN .....ooiiiiiiiiiiirieiieeeee e 131
91 Analisa iklan pada Stasiun............ccceevieevienieenieeieeeeeee e 132
02 ANAliSA X — DANMEE .......ceeeeeeeeiieeieeiieeie et 133
93 analisa gejala talasemia..........ecceeeriieniieiiieniieiieeeeeee e 134
94 analisa dampak talasemia..........ccoevueeriieriieniieiieeieeeece e 135
95 Analisa jenis — jenis talasemia ........cccceeevveerieeniienieeriieeie e, 136
96 analisa penanganan talasemia...........c.cceeeveerieeniienieeniienieeieeeians 137
97 analisa donor darah...............cceviieiiiiiiiieiiecieee e 138
08 analiSa SEMINAT ......ccueeeiuieiieeiieniieeieesteeteeeeeenteeesaeenaeesaneesaeenaeans 139
99 analisa skrining kesehatan...............cooccoeeiiiiiiiiiniiiiece, 140
100 analiSa tWibDOM ...........coceevuiiiiiiiiiiieieeeeeeee e 141
10T ANALISA £ — SAIFE ..oooeeeeeieee ettt 141
102 analiSa f01eDAG ..........c.oeeueeceeeeieeiieeeeeeee et 143
103 analisSa € — MONEY ....ccueeriieeiiieiieeiieiie ettt iee e 144
Xiv

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Hasil TUrNItin........cocooriiiiniiienieeeeeeeeeee e 151
Lampiran 2 Form Bimbingan & Spesialis ..........ccoccveviienieiiienieeiieieeieeee 153
Lampiran 3 Hasil KUESIONET .......cccevieiiiiiiiiiiiieiciieeeeeeeeee e 155
Lampiran 4 Transkrip Wawancara 1..........cccceeeeviiiieninienieneeienieneeeesceeeae 159
Lampiran 5 Transkrip Wawancara 2..........cccceeeeverieneiienieneeienieneeeeseenieenees 165
Lampiran 6 Transkrip Wawancara 3..........c.ccoeeevierieneniienieneeienieneeie e 169
Lampiran 7 Transkrip Wawancara 4..........ccccoeeevuerienenienieneenienieneeie e 175
Lampiran 8 Transkrip Wawancara 5..........ceceveevierieneniienieneeienieneee e 184
Lampiran 9 Transkrip Wawancara 6..........cccceceevuerieneriienieneenienieneeee e 190
Lampiran 10 DOKUMENTAST ......ceoueeuerieriiriiriiesieeiesitenteete sttt 193
Lampiran 11 FOrm NDA .......ccoooiiiiiiiiieiteeeee et 199
XV

Perancangan Kampanye Sosial..., Hernando Ardi Winata, Universitas Multimedia Nusantara



		2025-01-22T11:45:01+0700
	JAKARTA
	e-meterai_signatures
	[K1KVU8NBBQ0H8MED0000A9] 3




