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PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK 

CREATIVE BUSINESS OF DIFABLE COMMUNITY 

 (Fidelis Audimas Dwijayanto) 

ABSTRAK 

 

Creative Business of Difable Community (CIDCO) merupakan sebuah komunitas 

bisnis kreatif yang didirikan pada tahun 2019 oleh Dr. Anne Nurfarina. Komunitas 

ini dijadikan sebagai wadah berbisnis bagi para anak-anak difabel yang merupakan 

lulusan dari Art Therapy Center (ATC) Widyatama. Anak-anak difabel melakukan 

pelatihan di ATC Widyatama untuk menghasilkan karya seni kreatif berbentuk 

sebuah produk yang dijual melalui komunitas CIDCO. ATC Widyatama didirikan 

dikarenakan pemikiran dan pandangan masyarakat yang menganggap bahwa para 

difabel tidak dapat berkarya. Produk-produk yang dihasilkan oleh anak-anak 

difabel ini memiliki daya jual yang dapat membantu komunitas ini serta memberi 

dampak positif bagi masyarakat dan juga orang tua dari penyandang disabilitas itu 

sendiri. Namun, masih banyak masyarakat yang tidak mengetahui keberadaan 

CIDCO diakrenakan kurangnya media promosi dan tampat penjualan produk 

mereka kurang strategis. Perancangan ini dilakukan dengan tujuan untuk 

merancang media promosi terhadap CIDCO, sehingga dapat lebih dikenal oleh 

masyarakat dan membantu komunitas untuk terus berkembang, serta menyadarkan 

masyarakat Indonesia bahwa penyandang disabilitas pun dapat berkarya secara 

kreatif dan memiliki bisnis sendiri. 

 

Kata kunci: Komunitas, Difabel, Promosi, Digital, CIDCO 
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DIGITAL PROMOTIONAL DESIGN FOR 

CREATIVE BUSINESS OF DIFABLE COMMUNITY 

(Fidelis Audimas Dwijayanto) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Creative Business of Difable Community (CIDCO) is a creative business 

community founded in 2019 by Dr. Anne Nurfarina. This community is used as a 

business platform for disabled children who are graduates of the Widyatama Art 

Therapy Center (ATC). Disabled children undergo training at ATC Widyatama to 

produce creative works of art in the form of products that are sold through the 

CIDCO community. ATC Widyatama was founded because of the thoughts and 

views of the community which thought that people with disabilities could not work. 

The products produced by disabled children have a selling point that can help this 

community and have a positive impact on society and also the parents of people 

with disabilities themselves. However, there are still many people who do not know 

about the existence of CIDCO due to the lack of promotional media and less 

strategic places to sell their products. This design was carried out with the aim of 

designing promotional media for CIDCO, so that it can be better known by the 

public and help the community to continue to develop, as well as making Indonesian 

people aware that people with disabilities can also work creatively and have their 

own businesses. 

 

Keywords: Community, Difable, Promotion, Digital, CIDCO 
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