PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK

CREATIVE BUSINESS OF DIFFABLE COMMUNITY

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Fidelis Audimas Dwijayanto
00000053579

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK

CREATIVE BUSINESS OF DIFFABLE COMMUNITY

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual

Fidelis Audimas Dwijayanto
00000053579

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025

i
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Fidelis Audimas Dwijayanto
Nomor Induk Mahasiswa : 00000053579
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tugas Akhir yang berjudul:
PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK
CREATIVE BUSINESS OF DIFFABLE COMMUNITY
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah
saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 7 Oktober 2024

ii
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir dengan judul
PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK

CREATIVE BUSINESS OF DIFFABLE COMMUNITY
Oleh

Nama Lengkap : Fidelis Audimas Dwijayanto
Nomor Induk Mahasiswa : 00000053579
Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Fakultas : Seni dan Desain

Telah diujikan pada hari Rabu, 8 Januari 2025
Pukul 14.30 s.d. 15.15 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang

Frindhinia Medyasepti, S.Sn., M.Sc.
0319098202/068502

.’/

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia iando,\8.Ds., M.A.
0311099302/043487

111
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Fidelis Audimas Dwijayanto

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000053579

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang : D3

Judul Karya lImiah : PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL

UNTUK CREATIVE BUSINESS
OF DIFFABLE COMMUNITY

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia:

|

Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori  Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/konferensi nasional/internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) *.

Lainnya, pilih salah satu:

L] Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

(1 Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 7 Oktober 2024

(Fidelis Audimas Dwijayanto)

iv

Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas berkat
dan rahmat yang diberikan penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan
penelitian tugas akhir yang berjudul “Perancangan Promosi Digital untuk Creative
Business of Diffable Community” tepat pada waktunya. Adapun tujuan dari
penulisan penelitian tugas akhir ini adalah untuk merancang promosi digital untuk
Creative Business of Diffable Community pada Universitas Multimedia Nusantara
dan untuk memperoleh gelar Sarjana Seni dan Desain jurusan Desain Komunikasi
Visual.

Pada kesempatan ini, Saya menyadari dalam penyusunan proposal ini tidak
akan selesai tanpa bantuan dari berbagai pihak. Karena itu saya ingin
menyampaikan ucapan terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan
dukungan dan bantuan kepada saya. Ucapan terima kasih ini saya tujukan kepada:

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni
dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain
Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

4. Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn., selaku Pembimbing yang telah
memberikan bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas
akhir ini.

5. Dr. Anne Nurfarina, M.Sn., sebagai narasumber pertama yang telah
memberikan pengetahuan baru dan data yang dibutuhkan oleh penulis tentang
komunitas CIDCO.

6. Puspita Triani Agustina (Nenet), sebagai narasumber kedua yang telah
membantu penulis menjelaskan komunitas CIDCO dengan baik.

7. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral,
sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.

8. Teman-teman seperjuangan Tugas Akhir yang saling membantu dan

memberikan dukungan selama proses pengerjaan laporan.

\'%
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



Semoga karya ilmiah ini dapat berguna bagi para pembaca dan pihak-pihak lain
yang berkepentingan khususnya bagi yang ingin melakukan perancangan promosi
digital, serta dapat menjadi sumber referensi untuk para mahasiswa tingkat akhir
yang digunakan dalam penyusunan karya ilmiah lainnya.

Tangerang, 7 Oktober 2024

(Fidelis Audimas Dwijayanto)

vi
Perancangan Promosi Digital..., Fidelis Audimas Dwijayanto, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN PROMOSI DIGITAL UNTUK

CREATIVE BUSINESS OF DIFABLE COMMUNITY

(Fidelis Audimas Dwijayanto)

ABSTRAK

Creative Business of Difable Community (CIDCO) merupakan sebuah komunitas
bisnis kreatif yang didirikan pada tahun 2019 oleh Dr. Anne Nurfarina. Komunitas
ini dijadikan sebagai wadah berbisnis bagi para anak-anak difabel yang merupakan
lulusan dari Art Therapy Center (ATC) Widyatama. Anak-anak difabel melakukan
pelatihan di ATC Widyatama untuk menghasilkan karya seni kreatif berbentuk
sebuah produk yang dijual melalui komunitas CIDCO. ATC Widyatama didirikan
dikarenakan pemikiran dan pandangan masyarakat yang menganggap bahwa para
difabel tidak dapat berkarya. Produk-produk yang dihasilkan oleh anak-anak
difabel ini memiliki daya jual yang dapat membantu komunitas ini serta memberi
dampak positif bagi masyarakat dan juga orang tua dari penyandang disabilitas itu
sendiri. Namun, masih banyak masyarakat yang tidak mengetahui keberadaan
CIDCO diakrenakan kurangnya media promosi dan tampat penjualan produk
mereka kurang strategis. Perancangan ini dilakukan dengan tujuan untuk
merancang media promosi terhadap CIDCO, sehingga dapat lebih dikenal oleh
masyarakat dan membantu komunitas untuk terus berkembang, serta menyadarkan
masyarakat Indonesia bahwa penyandang disabilitas pun dapat berkarya secara
kreatif dan memiliki bisnis sendiri.

Kata kunci: Komunitas, Difabel, Promosi, Digital, CIDCO
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DIGITAL PROMOTIONAL DESIGN FOR

CREATIVE BUSINESS OF DIFABLE COMMUNITY

(Fidelis Audimas Dwijayanto)

ABSTRACT (English)

Creative Business of Difable Community (CIDCO) is a creative business
community founded in 2019 by Dr. Anne Nurfarina. This community is used as a
business platform for disabled children who are graduates of the Widyatama Art
Therapy Center (ATC). Disabled children undergo training at ATC Widyatama to
produce creative works of art in the form of products that are sold through the
CIDCO community. ATC Widyatama was founded because of the thoughts and
views of the community which thought that people with disabilities could not work.
The products produced by disabled children have a selling point that can help this
community and have a positive impact on society and also the parents of people
with disabilities themselves. However, there are still many people who do not know
about the existence of CIDCO due to the lack of promotional media and less
strategic places to sell their products. This design was carried out with the aim of
designing promotional media for CIDCO, so that it can be better known by the
public and help the community to continue to develop, as well as making Indonesian
people aware that people with disabilities can also work creatively and have their
own businesses.

Keywords: Community, Difable, Promotion, Digital, CIDCO
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