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PERANCANGAN PROMOSI 

MING NOODLE & PASTRY 

 (Kinza Olivia Santosa) 

ABSTRAK 

 

Bisnis industri makanan di Indonesia adalah bidang yang paling diminati pada masa 

kini, banyaknya bisnis makanan tentu saja menimbulkan banyak persaingan dalam 

bidang tersebut. Ming Noodle & Pastry merupakan salah satu dari bisnis makanan 

tersebut. Ming Noodle & Pastry menjual produk mie tradisional dan juga chinese 

pastry otentik tanpa menggunakan bahan kimia atau pengawet.  Merek ini 

menawarkan berbagai macam pilihan produk chinese pastry yang cocok untuk 

dijadikan hampers atau oleh-oleh bagi orang terdekat. Namun, setelah berdiri 

selama 15 tahun, di era yang serba digital ini Ming Noodle & Pastry belum 

memiliki media promosi melalui media sosial yang memadai. Hal ini menyebabkan 

Ming Noodle & Pastry tidak dapat menjangkau target audiens yang lebih luas. Jika 

dibiarkan, lama kelamaan Ming Noodle & Pastry dapat kalah saing dengan merek 

serupa yang memiliki media promosi lebih modern dan menjangkau lebih banyak 

konsumen. Oleh karena itu, dibutuhkan perancangan promosi Ming Noodle & 

Pastry untuk memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan kesadaran merek di 

mata konsumen.      

 

Kata kunci: Desain, Media Promosi, Ming Noodle & Pastry 
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PROMOTIONAL DESIGN 

MING NOODLE & PASTRY 

 (Kinza Olivia Santosa) 

ABSTRACT (English) 

 

The food industry in Indonesia is currently one of the most popular sectors, the 

large number of food businesses of course creates a lot of competition in this field. 

Ming Noodle & Pastry is one of those businesses. Ming Noodle & Pastry sells 

traditional noodles and authentic Chinese pastries without using any chemicals or 

preservatives. This brand offers a wide variety of Chinese pastry products that are 

perfect as hampers or souvenirs for loved ones. However, after being established 

for 15 years, in this digital era, Ming Noodle & Pastry still lacks sufficient 

promotion through social media. This causes Ming Noodle & Pastry to be unable 

to reach a wider target audience. If left unchecked, over time Ming Noodle & Pastry 

could lose competitiveness with similar brands that have more modern promotional 

media and reach a wider range of consumers. Therefore, it is necessary to design 

promotional media for Ming Noodle & Pastry to expand market reach and increase 

brand awareness in the eyes of consumers.  

 

Keywords: Design, Promotional Media, Ming Noodle & Pastry 
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