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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS MEREK KOPI LONG

DI GADING SERPONG

Malika Putri Aeranty

ABSTRAK

Kopi Long adalah sebuah bisnis kafe yang sudah berdiri sejak tahun 2020 yang
berada di Gading Serpong, Tangerang. Kopi Long sebelumnya hanya dikunjungi
oleh kerabat, teman dan tetangga saja, namun sekarang mereka ingin meraih target
sasaran yang lebih spesifik yaitu mahasiswa. Namun hanya 1 dari 20 mahasiswa
yang tinggal di Tangerang yang mengetahui Kopi Long ataupun logo dari Kopi
Long. Adapun fitur baru dari Kopi Long yang berniat akan menyediakan wadah
untuk workshop kolaborasi aktivitas lain yang sesuai untuk mahasiswa. Tujuan
penulis adalah untuk meningkatkan kesadaran merek dan identitas merek yang
mudah diingat dan langsung dikenali, membantu memicu persepsi sesuai dengan
visi misi dari Kopi Long sesuai dengan teori Alina Wheeler. Hasil perancangan
meliputi branding, graphic standard manual, maskot, hingga media-media
pendukung. Kopi Long dapat memiliki wajah baru untuk dapat bersaing dengan
Emotional Selling Point (ESP) yang baru, menjangkau target pasar yaitu
mahasiswa, dan dapat menjadi beda di antara kompetitor lainnya.

Kata kunci: Identitas merek, kopi, kafe, kesadaran merek, branding

vii
Perancangan Ulang Identitas. .., Malika Putri Aeranty, Universitas Multimedia Nusantara



REDESIGNING THE BRAND IDENTITY OF KOPI LONG IN

GADING SERPONG

Malika Putri Aeranty

ABSTRACT (English)

Kopi Long is a café business that has been established since 2020, located in
Gading Serpong, Tangerang. Kopi Long was previously only visited by relatives,
friends, and neighbors, but now they want to target a more specific audience,
namely students. However, only 1 out of 20 students living in Tangerang are
familiar with Kopi Long or its logo. As for the new feature of Kopi Long, it intends
to provide a space for collaborative workshops and other activities suitable for
students. The author's goal is to enhance brand awareness and create a memorable
and instantly recognizable brand identity, helping to trigger perceptions in line with
the vision and mission of Kopi Long according to Alina Wheeler's theory. The
design results include branding, graphic standard manual, mascot, and supporting
media. Kopi Long can have a new face to compete with the new Emotional Selling
Point (ESP), reach the target market of students, and stand out among other
competitors.

Keywords: Brand identity, coffee, cafe, brand awareness, branding
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